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บทคัดย่อ

	 ปัจจุบันสื่อต่างๆ	ไม่ว่าจะเป็น	โทรทัศน์,	

วิทยุ,	ส่ือสิ่งพิมพ์	ส่วนมากขาดความเป็นกลาง		

โดยสือ่บางสือ่อาจกลายเป็นเครือ่งมอืทางการเมอืง	

ไม่เว้นแม้กระทั่งนิตยสารข่าว	โดยวิธีแสดงออก

ถึงความเป็นกลางและไม่เป็นกลางของบรรดา

สื่อต่างๆ	มีมากมายหลายรูปแบบ	 ไม่ว่าจะเป็น	

แนวทางในการน�าเสนอประเด็นข่าว	 ภาษาที่ใช้	

ในการน�าเสนอ	หน้าปก	รวมถงึภาพประกอบข่าว	

อย่างไรก็ตาม	การน�าเสนอข่าวสารต้องยึดหลัก

ความจริง	ความถูกต้อง	ตรงไปตรงมา	ตาม	

จรรยาบรรณวชิาชพีความเป็นกลางในการน�าเสนอ	

ข่าวของนิตยสารข่าว		ต้องพิจารณาทั้งตัวผู้เสนอ

ข่าว	 นโยบายบริษัท	 และที่ส�าคัญผู้อ่านนิตยสาร

ข่าวน้ัน	 เมื่ออ่านแล้วต้องมีวิจารณญาณที่ดี	มี	

ความละเอียดรอบคอบมากขึ้น	 อีกทั้งผู้อ่านควร

ทราบว่าเจตนารมณ์หลักของนติยสารข่าวคอื	การ

ให้ข้อมูลข่าวสารแก่ผู้อ่าน

ค�ำส�ำคัญ : 	นิตยสารข่าว,	 ความเป็นกลาง

Abstracts

	 Most	current	media,	whether	television,	

radio,	 or	 printed	 matter,	 lack	 neutrality.	

Some	may	become	a	political	tool	and	not	be		

concerned	 with	 presenting	 factual	 news	

stories.	 However,	 news	 presentation	 must	

adhere	to	the	truth	and	must	be	accurate	and	

straightforward,	which	are	parts	of	 the	code	

of	 ethics.	With	 regard	 to	 news	magazines,	

their	expression	of	non-neutrality	or	partiality	

takes	many	forms,	whether	it	is	the	approach	
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to	 presenting	 the	 news,	 the	 language	 used	

in	 the	stories,	 the	 image	on	the	front	cover,	

or	 the	 illustrations	 included	 in	 the	 stories.	

Their	approach	is	transformed	by	an	external	

force—politics.	Because	much	political	news	

is	concerned	with	attacks,	satire,	and	excuses,	

it	 is	difficult	 to	find	neutrality.	So	the	neutral	

press	 must	 take	 several	 factors	 into	

consideration,	such	as	the	news	writers,	the	

company’s	policy,	and	especially	the	readers.	

Readers	must	 consider	 carefully	 what	 they	

are	reading	since	news	magazines’		intention	

is	not	to	make	the	readers	believe	but	just	to	

inform.

Keywords:	 News		Magazines,		Neutrality

บทน�ำ

	 ปัจจุบันในประเทศไทยมีหนังสือประเภท

หนึ่งที่เรียกว่า	 “นิตยสาร”	 ให้ผู้อ่านได้เลือกเสพ		

เลือกอ่านมากมายหลายประเภท	หลายแนว	ไม่ว่า	

จะเป็นเรื่องไลฟ์สไตล์	ความงาม	สุขภาพ	ตกแต่ง	

บ้าน	 ท่องเที่ยว	 กีฬา	 เป็นต้น	 ซึ่งในบรรดา

ประเภทของนิตยสารที่กล่าวมานี้	 ก็ไม่ได้มีอยู่

เพียงเท่านั้นหากแต่ยังมีนิตยสารอีกประเภท

หนึ่งซึ่งถือได้ว่ามีความน่าสนใจไม่แพ้กัน	 ซึ่งเน้น

รวบรวมเรื่องราวข่าวสารแบบเจาะลึกกับประเด็น

ที่เป็นกระแสสังคมในรอบสัปดาห์โดยเฉพาะเรื่อง

ราวในแวดวงการเมือง		นิตยสารลักษณะดังกล่าว

นั้นเรียกว่า	“นิตยสารข่าว”
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	 ส�าหรับนิตยสารข่าวในประเทศไทยนั้นมักจะ	

อยู่ภายใต้การบริหารงานในเครือสื่อมวลชนต่างๆ	

โดยเฉพาะสื่อสิ่งพิมพ์	 ซึ่งนิตยสารข่าวที่มีใน	

ประเทศไทย	ได้แก่	มติชนสุดสัปดาห์	จากเครือ	

มติชน,	 เนชั่นสุดสัปดาห ์ 	 จากเครือเนชั่น	

เอเอสทีวีผู้จัดการสุดสัปดาห์	 จากเครือผู้จัดการ		

สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์	 จากเครือสยามรัฐ	 และ

โลกวันนี้	 วันสุข	 จากเครือวัฏฏะโดยลักษณะใน

การน�าเสนอข่าวของนิตยสารข่าวนั้นจะเป็นการ

วิเคราะห์แบบเจาะลึก	 ซึ่งเรื่องราวข่าวสารที่ได้

น�าเสนอนั้น	 คือเรื่องราวที่มีประเด็นเป็นกระแส	

สังคมและได้รับความสนใจจากสังคมอยู่ในขณะนั้น	

โดยเน้นไปที่ประเด็นการเมืองเป็นหลัก

	 อย่างไรก็ตาม	 นับตั้งแต่เกิดเหตุการณ์	

รัฐประหารทางการเมืองในประเทศไทยเมื่อปี	2549	

เป็นต้นมาส่งผลให้ประเทศไทยเกิดการเปลี่ยน	

แปลงหลายอย่าง	 โดยเฉพาะการเปล่ียนแปลง

ของขั้วอ�านาจทางการเมือง	 (ไพศาล	 พืชมงคล,	

2552 ) 	 ซ่ึ งมีผลกระทบเปรี ยบ เสมื อนแรง

กระเพื่อมกระจายไปแทบทุกหย่อมหญ้าท�าให้

สังคมไทยเกิดการแสดงความคิดเห็นและจุดยืน	

ทางการเมืองถึงขั้นรุนแรงอย่างชัดเจน	ไม่ว่าจะเป็น	

ฝั่งเสื้อแดง	หรือเสื้อเหลือง	ผลกระทบดังกล่าว	

ส ่งผลมาถึงการท�างานของสื่อมวลชนด ้วย	

โดยเฉพาะเรื่องของการน�าเสนอข่าวการเมือง	

รวมไปถึงเรื่องราวอื่นๆ	 ที่ไม่ใช่เรื่องการเมือง

โดยตรงแต่สามารถโยงเข ้าหากันได ้	 ขณะ

เดียวกัน ส่ือมวลชนของไทย	 โดยเฉพาะ	

สื่อสิ่งพิมพ์	 ก็ถูกตั้งค�าถามจากสังคมเช่นกัน	

ในเรื่ องของจริยธรรมและจรรยาบรรณใน

การน�าเสนอข่าว	 รวมไปถึงความเป็นกลางใน

การน�าเสนอข่าว	 (ไทยรัฐออนไลน์,	 2556)

ซึ่งทุกวันนี้สื่อสิ่งพิมพ์รายวันไม่เว้นแม้กระทั่ง	

นิตยสารข่าวต่างถูกมองว่ามีการน�าเสนอข่าว

แบบไม่เป็นกลาง	เลือกฝั่งเลือกฝ่าย	

	 มาลี	 บุญศิริพันธ์	 (2550,	 หน้า	 10)	 ได้ให้

ค�าจ�ากัดความของ	 “ความเป็นกลาง”	 ว่าเป็น

คุณสมบัติส�าคัญยิ่งในงานวารสารศาสตร์และการ	

ข่าว		แม้การแสดงความเป็นกลางอาจเป็นเงื่อนไข

ที่ท�าได้ยากในทางปฏิบัติ	 อย่างไรก็ตาม	 นัก	

ปฏิบัติการข ่าวต ้องมีความรอบคอบ	 โดย

พยายามเสนอข่าวด ้วยการหลีกเล่ียงความ	

เป็นฝักฝ่าย	 (impartially)	ปราศจากอคติ	ไม่ใส่	

ความคิดเห็นลงไปในข่าว	เขียนข่าวด้วยความเป็น

ธรรม	 (balance)	 เสนอข่าวทุกแง่มุมด้วยความรู้

สึกนิ่งเที่ยงตรง	(objective)

	 อย่างไรก็ตาม	นายพีระยุ	ดีประเสริฐ	ผู ้

สื่อข ่าวหนังสือพิมพ์ผู ้จัดการได้กล ่าวในบท

สัมภาษณ์เมื่อวัน	12	มีนาคม	2544	(อ้างใน	

ปรียาภรณ์	พงษ์สังข์,	2544,	หน้า	54)	ในงาน	

วิจัยเร่ือง	 “ความเป็นกลางทางการเมืองของ	

หนังสือพิมพ์ไทย	ศึกษาเฉพาะกรณี	หนังสือพิมพ์	

ไทยรัฐ	เดลินิวส์	มติชน	สยามรัฐ”	ว่าในปัจจุบัน

นี้นิตยสารข่าวของไทย	 มีทั้งที่เป็นกลางและ	

ไม่เป็นกลาง	ทั้งนี้สังเกตได้จากปัจจัยต่างๆ	เช่น

การน�าเสนอประเด็นข่าวที่ถูกต้องตรงไปตรงมา

ไม่บิดเบือน	 เพราะหากบิดเบือนจะเกิดความ

สับสนขึ้นมา	และอาจจะถูกตอบโต้จากแหล่งข่าว

ทันที	เพราะท�าให้ผู ้อื่นเสียหายหรือเสียชื่อเสียง

ได้ส่วนอีกปัจจัยหนึ่งคือบทความซึ่งถือว่าเป็นจุด

ขายของนิตยสารข่าวการน�าเสนอบทความจะมี

การสอดแทรกความคิดเห็นของผู้เขียนลงไป	 ซึ่ง

ต้องพิจารณาว่าผู้เขียนมีจุดยืนหรือจรรยาบรรณ

หรือไม่	 อาจไม่ต้องทราบว่าผู้เขียนเป็นใคร	 แต่

ดูจากผลงานด้านบทความที่เขียน	 ก็จะทราบดีว่า

โน้มเอียงไปทางใด

	 นอกจากนี้ศูนย์ข้อมูลข่าวสืบสวนเพื่อสิทธิ

พลเมือง	(TCIJ)	ได้จัดเสวนาหัวข้อ	 “สื่อเลือกสี	

เลือกข ้างผิดจรรยาบรรณหรือ?”	 โดยนาย	

อธึกกิจ	แสวงสุข	บรรณาธิการอาวุโสวอยซ์ทีวี	

และเจ้าของนามปากกา	 “ใบตองแห้ง”	 ได้ให้	

ความเห็นว ่า	 “เมื่อเลือกข้างแล้วก็ควรจะมี

จรรยาบรรณ	โดยไม่ให้วิชาชีพเข้าไปในการ

ต่อสู ้ทางการเมืองเอาชนะความเท็จ	บิดเบือน

การพาดหัวข่าวในเชิงประชดเปรียบเปรย	 เน้น

ประเด็นหรือประณาม	 ซึ่งมองว่าท�าได้	 แต่	

ต้องไม่ใช่การปลุกระดมก่อให้เกิดความเกลียดชัง	

ที่ผ ่านมาพาดหัวและโปรยข ่าวกลายเป ็นที่
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ระบายอารมณ์สื่อที่เลือกข้างชัดเจน	 โดยใช	้

โปรยข่าวปลุกระดมมี	hate	speech	ทั้งสองข้าง	

ตัวอย่างที่ร ้ายกาจ	 เช่น	 กรณีตัดต่อรูปหน้า	

นายวรเจตน์	 ภาคีรัตน์	 คณะนิติราษฎร์กับรูปลิง	

การเรียกการพาดหัว	เช่น	อีเพ็ญ		ไอ้ตู่		ไอ้มาร์ค		

เป็นต้น	 (ศูนย์ข้อมูลข่าวสืบสวนเพื่อสิทธิพลเมือง	

(TCIJ),	2555)

	 อาจกล่าวได้ว่า	“นิตยสารข่าว”	นับเป็นสื่อ

ที่มีเสรีภาพอย่างมาก	 ฉะน้ันจึงต้องมีมาตรการ

ในการควบคุม	 โดยใช้จริยธรรมและบทบาท	

สื่อมวลชนในการควบคุม	 เพื่อให ้การเสนอ	

ประเด็นข่าวเกิดความเป็นธรรม	 ไม่ล�าเอียง	 หรือ

เข้าข้างฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง	 โดยเฉพาะในกรณีความ

ขัดแย้ง	 ส่วนธุรกิจนิตยสารข่าวก็ไม่แตกต่างจาก	

ธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์อื่นๆ	 คือแข่งขันเพื่อให้ได ้	

ผลก�าไรและยอดขายสูง	 ในการน�าเสนอประเด็น

ข่าวให้ดูโดดเด่นและสะดุดตาผู้อ่าน	ย่อมเป็นการ

จูงใจให้ผู้อ่านอยากติดตามอ่าน	 บางครั้งก็ท�าให้

การเสนอประเด็นข่าวขาดความเป็นกลาง	 เช่น	

การใช้ภาษาหยาบโลนหรือเชิงดูหมิ่น	(ปรียาภรณ์	

พงษ์สังข์,	 2544,	 หน้า	 59)	 แม้ว่าปัญหาความ

เป็นกลางยังเป็นที่ถกเถียงกันในหลายมุมมอง	

แต่ความเป็นกลางก็ยังคงมีความส�าคัญ

	

บทบำทในฐำนะสื่อสิ่งพิมพ์

	 ด ้วยศักยภาพของสื่อสิ่ งพิมพ ์ 	 ท�าให ้

นิตยสารข่าวถูกใช้เป็นเครื่องมือในการพัฒนา	

ประเทศไม่ว่าจะเป็นระบบการปกครองแบบใด	

สื่อมวลชนจึงเป ็นสถาบันที่มีบทบาทส�าคัญ	

อย่างยิ่งในการพัฒนาประเทศ	ทั้งด้านการเมือง		

เศรษฐกิจ	 สังคมและวัฒนธรรม	 การศึกษา	

เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม	 การเกษตรและ	

สาธารณสุข	 ด้วยการให้ข่าวสารเพื่อให้ทราบถึง	

ความจ�าเป็นในการเปล่ียนแปลง	 การโน้มน้าว

ชักจูงใจให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในการ

พัฒนาและวางนโยบายพัฒนาประเทศ	 และการ

ถ่ายทอดความรู ้และทักษะ	 เพื่อให้ประชาชน	

มีความรู ้ความเข ้าใจ	 และก้าวทันกับความ	

เปล่ียนแปลงได้เป็นอย่างดี	(อนันต์ธนา	อิงกินันท์,	

2535,	หน้า	41)	 หากกล่าวถึงบทบาทของ	

นิตยสารข่าวน้ันก็คงไม่แตกต่างจากหนังสือพิมพ์	

เพราะในฐานะที่เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ด้วยแล้ว	นิตยสาร	

ข่าวมีหน้าที่และความรับผิดชอบต่อสังคมหลาย

ด้าน	 ไม่ว่าจะเป็นด้านการพัฒนาสังคมในการ

ช่วยเผยแพร่ข่าวสารต่างๆ	 ในรอบสัปดาห์ที่เป็น

ประเด็นสังคมอยู่ในขณะนั้นแบบวิเคราะห์เจาะ

ลึกท�าให้ประชาชนเกิดความรู้	 ซ่ึงความรู้ที่ได้

อาจจะเป็นการเพิ่มพูนความรู้เดิม	 หรือเป็นการ

รับรู้ในอีกแง่มุมมองหนึ่ง	 อีกทั้งนิตยสารข่าวยัง

เป็นแหล่งเสริมภูมิปัญญาเพิ่มความรู ้	 ในการ

ศึกษาทุกรูปแบบ	 ส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมและ

ขนบธรรมเนียมอันดีงามที่ควรค่าแก่การเรียนรู้

อีกด้วย	 อย่างไรก็ตาม	 นิตยสารข่าวในฐานะสื่อ	

ส่ิงพิมพ์ก็ได้แสดงบทบาทได้ชัดเจนในหลายแง่มุม	

แต่ในทางตรงกันข้าม	 ก็มีหลายคร้ังเช่นกันที่	

นิตยสารข่าวเองก็มักจะแสดงให้เห็นจนบางครั้ง

อาจจะเกินขอบเขตบทบาทของสื่อสิ่งพิมพ์

	 วิชัย	พยัคฆโส	(2542)	ได้ให้ค�าจ�ากัดความ

บทบาทหน้าที่ของสื่อสิ่งพิมพ์ว่า	 “สื่อสิ่งพิมพ์มี

บทบาทที่ส�าคัญต่อการพัฒนาประเทศเพราะสื่อ

สิ่งพิมพ์ได้เสริมสร้างบทบาทพื้นฐานด้านการ

ศึกษา	สังคม	เศรษฐกิจ	และการเมืองควบคู่กันไป

บางครั้งมีผู้กล่าวว่า	 ความเจริญของประเทศใด	

อาจวัดได้จากปริมาณการบริโภคกระดาษของ

ชนในชาตินั้นเป็นองค์ประกอบหนึ่ง	 ส�าหรับ

ประเทศไทย	เช่นเดียวกับบทบาทของสื่อสิ่งพิมพ์

ได้มีบทบาทสูงยิ่งในการพัฒนาประเทศมาจน

ปัจจุบันและในอนาคตต่อไปอย่างไม่มีที่สิ้นสุด

	 ต้องยอมรับว่าในปัจจุบันนอกเหนือจาก

หนังสือพิมพ์รายวันแล้ว	 นิตยสารข่าวก็ถือได้ว่า	

เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่เข้ามามีอิทธิพลในชีวิตประจ�าวัน	

ของประชาชนเช่นกัน	 ไม่ว่าจะเป็นอิทธิพลทาง

ความคิด	 ความเชื่อถือ	 และความรู้ในเร่ืองราว	

ต่างๆ	 ซึ่งนิตยสารข่าวก็มีแนวโน้มที่จะมีบทบาท

มากขึ้นในอนาคต	 โดยบทบาทที่มีเพิ่มขึ้นของ	

นิตยสารข่าวนี้	นับว่าที่เป็นจุดเด่นที่คนส่วนใหญ่	
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เฝ้าจับตามองและคอยสังเกตความเป็นไปอยู่ตลอด	

ว่านิตยสารข่าวจะมีความเป็นกลางมากน้อย

เพียงใด	 หรือว่าเอนเอียงไปกับฝ่ายใดมากกว่า

กัน	(สุรพงษ์	โสธนะเสถียร,	2537,	หน้า	51)	อีก

ทั้งในช่วงหลายปีที่ผ่านมา	มีผู้อ่านได้ตั้งข้อสงสัย

และวิพากษ์สื่อสิ่งพิมพ์ของไทยในปัจจุบันอยู ่

หลายประเด็น	เช่น	การน�าเสนอที่ใช้ภาษารุนแรง	

การปกปิดหรือปิดบังข้อเท็จจริงบางประการ		

และการชี้น�าความคิดทางการเมือง

	 นักสื่อสารมวลชนได้กล่าวถึงบทบาทหน้าที่

ของสื่อมวลชนในฐานะของสื่อสิ่งพิมพ์	 สรุปได้

ดังนี้	 (บทบาทหน้าที่ของสื่อมวลชน	 ความหมาย

ของสื่อสิ่งพิมพ์,	2554)

	 1.	 การเสนอข่าว	 หมายถึง	 การรายงาน

เหตุการณ์	 ข ้อเท็จจริงที่ เกิดขึ้นเผยแพร่ให้	

ประชาชนทั่วไปได ้ทราบ	 โดยเริ่มจากการ

แสวงหาเหตุการณ์ข้อเท็จจริงที่เชื่อว่าประชาชน

จะให้ความสนใจ	 หรือเรียกว่าการหาข่าวแล้วน�า	

มารวบรวม	 คัดเลือก	 และน�าออกเผยแพร่สู	่

ประชาชน	 เช่น	 ข่าวความเคล่ือนไหวทางด้าน	

การเมือง 	 ข ่ าวกีฬา	 ข ่ าวอุบัติ เหตุ 	 ข ่ าว

อาชญากรรม	 ซึ่งการเสนอข่าวของสื่อมวลชน	

เป็นการรายงานเหตุการณ์	 ข้อเท็จจริงที่เกิดข้ึน

โดยไม่แทรกความคิดเห็นใดๆ	 ลงไปซึ่งคุณค่า	

การเสนอข่าวนั้นขึ้นอยู่กับความรวดเร็ว	 ถูกต้อง	

และมีรายละเอียดเพียงพอ	สื่อมวลชนที่มีบทบาท	

มากในการเสนอข่าว	 ได้แก่หนังสือพิมพ์	 วิทยุ		

โทรทัศน์		อย่างไรก็ตาม		บทบาทในการเสนอข่าว	

ของนิตยสารข่าว	 อาจมีความแตกต่างจาก	

หนังสือพิมพ์	 วิทยุ	 โทรทัศน์	 ตรงที่สื่อดังกล่าว	

ข้างต้นน้ัน	 เน้นน�าเสนอข่าวแบบวันต่อวัน	 แต่

นิตยสารข่าวนั้นจะวางแผงสัปดาห์ละหนึ่งฉบับ

จึงท�าให ้นิตยสารข ่าวเสียเปรียบเรื่องความ

รวดเร็ว	 เพราะนิตยสารข่าวรายสัปดาห์รวบรวม

เรื่องราวต่างๆ	 ที่เกิดขึ้นในรอบสัปดาห์ที่เป็น

ประเด็นสังคมในขณะนั้นมาน�าเสนอ	 แต่มีจุดเด่น

คือ	 การวิเคราะห์เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นแบบเจาะลึก

ในรูปแบบของบทความ	 	 โดยการแทรกความคิด

เห็นของตนเองลงไปในการน�าเสนอประเด็นข่าว	

โดยเฉพาะคอลัมนิสต์ในปัจจุบัน	 มีใจเอนเอียง

เลือกฝั่งเลือกฝ่าย

	 ตัวอย่างเช่น	เหตุการณ์การสลายการชุมนุม	

ที่ แยกราชประสงค ์ 	 ระหว ่ าง วันที่ 	 13–19		

พฤษภาคม	พ.ศ.	2553	 ซึ่งรัฐบาลได้ส่งก�าลัง	

ทหารพร้อมอาวุธสงคราม	 และรถหุ ้มเกราะ	

เข ้ าป ิดล ้อมพื้ นที่ การ ชุมนุมของแนวร ่ วม

ประชาธิปไตยต่อต้านเผด็จการแห่งชาติ	 (นปช.)	

บริเวณแยกราชประสงค์	 ระหว่างการชุมนุม

ทางการเมืองเพื่อเรียกร้องให้รัฐบาลอภิสิทธิ์	

เวชชาชีวะ	ยุบสภาและจัดการเลือกตั้งใหม่	ส่งผล

ให้มีผู้เสียชีวิตตั้งแต่วันที่	 13	 พฤษภาคม	 ทั้งสิ้น	

56	 ศพ	 (การสลายการชุมนุมที่แยกราชประสงค์,	

2553)	โดยจากเหตุการณ์ความรุนแรงดังกล่าวนั้น	

มติชนสุดสัปดาห์	 ฉบับวันที่	 21–27	 พฤษภาคม	

พ.ศ.	 2553	 ได้น�าภาพความสูญเสียชีวิตจาก

เหตุการณ์ดังกล่าวมาขึ้นปก	 โดยมีข้อความพาด	

หัวว่า	“ต้องมีคนรับผิดชอบต่อการสูญเสียที่เกิดขึ้น	

กับ	“ประชาชน”	(สารบัญหนังสือมติชนสุดสัปดาห์,	

2556)	 การน�าเสนอประเด็นเน้ือหาของมติชน	

สุดสัปดาห์	 ฉบับดังกล่าว	 วิพากษ์วิจารณ์การ	

ท�างานของนายอภิสิทธ์ิ	เวชชาชีวะ	นายกรัฐมนตร	ี

ในขณะนั้น	 ว่าใช้ความรุนแรงเกินกว่าเหตุในการ

สลายกลุ ่มผู ้ชุมนุมจนท�าให้เกิดการสูญเสียถึง

ชีวิต	 โดยหลีกเลี่ยงที่จะน�าเสนอประเด็นข่าวใน

แง่มุมของ	นปช.	ว่าเป็นต้นเหตุของปัญหา

	 ขณะเดียวกันเนชั่นสุดสัปดาห์ฉบับวันที่	

21–27	 พฤษภาคม	 พ.ศ.	 2553	 ได้น�าภาพร่อง	

รอยการถูกเผาของห้างสรรพสินค้าชื่อดังแห่งหนึ่ง	

ย ่านราชประสงค์	 โดยมีข ้อความพาดหัวว่า	

“มิคสัญญีกลียุค”	(สารบัญหนังสือเนชั่นสุดสัปดาห์,	

2556)	 ซึ่งการน�าเสนอประเด็นเนื้อหาของ	 เนชั่น

สุดสัปดาห์	 ฉบับดังกล่าว	 คือวิพากษ์วิจารณ์

การกระท�าของกลุ่มผู้ชุมนุม	 นปช.	หรือ	 กลุ่มคน	

เสื้อแดง	 ว่าเป็นฝ่ายเร่ิมต้นของเหตุการณ์ความ

รุนแรง	 สร้างความวุ่นวายแก่บ้านเมือง	 ท�าให้	

ประเทศชาติเสื่อมเสีย	แต่ไม่ได้น�าเสนอประเด็น	

ข่าวในด้านรัฐบาลนายอภิสิทธิ์	 เวชชาชีวะ	 ว่ามี
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การสั่งการทหารให้ด�าเนินมาตรการในการขอ

คืนพื้นที่แก่ผู ้ชุมนุมอย่างไร	เป็นต้น	จากกรณี	

ดังกล่าว		เห็นได้ว่านิตยสารข่าวทั้งสองฉบับ		ขาด	

ความเป็นกลางอย่างชัดเจน	 เพราะไม่ได้น�า

เสนอประเด็นข่าวทั้งสองด้าน	 แต่เลือกน�าเสนอ

ประเด็นที่ต่างฝ่ายต่างได้เปรียบ

	 2.	 การเสนอความคิดเห็น	 ในสังคม

ประชาธิปไตยนั้น	 ประชาชนมีสิทธิที่จะแสดง	

ความคิดเห็นในเรื่องราวต่างๆ	ที่มีผลกระทบต่อ

บุคคลและสังคม	 แต่ในทางปฏิบัติประชาชนมี	

จ�านวนมากจึงไม่ค่อยมีโอกาสได้แสดงความคิดเห็น	

โดยตรง		สื่อมวลชนซึ่งมีฐานะเป็นองค์กรเผยแพร่	

ข่าวสารอยู ่แล้ว	จึงได้เข้ามามีบทบาทในการ

แสดงความคิดเห็นแทนประชาชนในเรื่องราว

หรือเหตุการณ์ต่างๆ	 เพื่อเสนอต่อสาธารณชน

และรัฐบาล	 ในรูปของบทความ	สารคดีบท

วิเคราะห์วิจารณ์	บทบรรณาธิการ	โดยมีจุดมุ่ง

หมายในเชิงสร้างสรรค์โน้มน้าวจิตใจ	 ช้ีน�าไปสู่

การแก้ปัญหาอย่างเหมาะสม	ความคิดเห็นของสื่อ	

มวลชนส่วนใหญ่มักเป็นเรื่องทางสังคม	การเมือง	

สิทธิ	 เสรีภาพของประชาชน	 หรือสิทธิเสรีภาพ

สื่อมวลชนเองซึ่งมักก ่อให้เกิดความขัดแย้ง	

ระหว่างองค์กรสื่อมวลชนกับรัฐบาล	 กลุ่มอ�านาจ

หรือกลุ่มผลประโยชน์อยู่เสมอ	 ทั้งนี้เนื่องจาก

การส่ือสารมวลชนนั้นมีการตอบสนองกลับจาก

ผู้รับข่าวสารเพียงเล็กน้อย	 ความคิดเห็นของ

สื่อมวลชนในบางครั้งจึงมิใช่เป็นตัวแทนความคิด

เห็นของประชาชนอย่างแท้จริง	สื่อมวลชนจึงต้อง

ส�ารวจประชามติ	เป็นระยะๆเพื่อให้สามารถเสนอ

ความคิดได้สอดคล้องกับความคิดหรือความ

ต้องการของประชาชนส่วนใหญ่	 ส่ือมวลชนที่มี

บทบาทส�าคัญในการแสดงความคิดเห็น	 ได้แก่	

หนังสือพิมพ์	วิทยุและโทรทัศน์

	 อย่างไรก็ตาม	 บทบาทของนิตยสารข่าว	

ก็ยังไม่สอดคล้องกับหลักการเสนอความคิดเห็น	

เท ่าที่ควรอยู ่หลายประการ	 เช ่น	การเข ้ามา

มีบทบาทในการแสดงความคิดเห็น	 “แทน”	

ประชาชนในเรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่างๆ	 ซึ่งใน

ความเป็นจริงแล้วนิตยสารข่าวไม่ได้เสนอความ

คิดเห็นแทนประชาชน	 แต่กลายเป็นว่านิตยสาร

ข่าวฉบับต่างๆ	 เสนอความคิดเห็นของตัวเอง	

คิดแทนประชาชน	 ทุกครั้งที่สื่อมวลชนติติง	

วิพากษ์วิจารณ์ใคร	จะต้องระมัดระวังอยู่เสมอๆ	ว่า	

เราก�าลังวิจารณ์แทนประชาชน	 มิใช่วิจารณ์

ตามอ�าเภอใจ	(วันนักข่าว	วันสื่อสารมวลชนแห่ง

ชาติ5	มีนาคม,	2550)	นอกจากนั้น	การน�าเสนอ	

ประเด็นข่าวของนิตยสารข่าวในปัจจุบัน	 ไม่ได้มี	

บทบาทช้ีน�าไปสู่การแก้ปัญหาอย่างเหมาะสม	

เท่าที่ควร	ในทางกลับกัน	ยังสร้างปัญหาอีกต่าง

หากโดยเฉพาะประเด็นการเมืองที่น�ามาขึ้นปก

อาจน�าไปสู่ความขัดแย้งในสังคมได้

	 3.	 ให้ความบันเทิง		คือ	การน�าเสนอเรื่อง

ราวที่มีจุดมุ่งหมายให้ผู้รับเกิดความเพลิดเพลิน		

สนุกสนานผ่อนคลายความเครียดในชีวิตประจ�าวัน	

สื่อมวลชนแต่ละประเภทต่างก็มีจุดประสงค์ที่

จะให้ผู ้รับได้รับทั้งข่าวสาร	 และความบันเทิง

มากน้อยแตกต่างกันออกไปตามประเภทของ	

สื่อมวลชน	เช่น	หนังสือพิมพ์	วารสาร	นิตยสาร

มีเนื้อหาทั้งในเชิงวิชาการและบันเทิง	 วิทยุ	

โทรทัศน์ส่วนใหญ่เป็นรายการประเภทบันเทิง	

เช่น	 ละคร	 เกมโชว์	 ภาพยนตร์	 เพลง	 เป็นต้น		

การพิจารณาว่าเน้ือหา	หรือรายการสื่อมวลชนใด	

ให้คุณค่าทางด้านบันเทิงหรือไม่เพียงใดนั้น	 จะ

ต้องพิจารณาทั้งในด้านจุดมุ ่งหมายของผู ้น�า

เสนอและเจตคติของผู ้ รับด้วย	 สื่อมวลชนที่

มีบทบาทมากในการให้ความบันเทิง	 ได้แก่	

โทรทัศน์	วิทยุ	ภาพยนตร์	วารสาร	นิตยสาร

	 ปัจจุบันบทบาทการให้ความบันเทิงส�าหรับ

นิตยสารข่าวก็เริ่มมีมากขึ้นเป็นล�าดับ	 ด้วยการ

เพิ่มเติมเรื่องราวที่หลากหลาย	 นอกเหนือจาก

ประเด็นข่าวการเมืองแล้ว	 ยังมีประเด็นข่าวอื่นๆ	

ที่น่าสนใจไม่ว่าจะเป็น	วาไรตี้	บันเทิง	ไอที	กีฬา

โดยนิตยสารข่าวบางฉบับ	บางสัปดาห์ก็น�าเสนอ	

ประเด็นข่าวบันเทิงน�ามาขึ้นปก	 ตัวอย่างเช่น	

มติชนสุดสัปดาห์	 	 ฉบับวันที่	 12–18	 เมษายน	

พ.ศ.	 2556	 ใช้ข้อความพาดหัวว่า	 	 “พี่มากขา	

ข่ีณเดชน์	 300	 ล้าน”	 ส่วนเนช่ันสุดสัปดาห์	

ฉบับวันที่ 	12–18	 เมษายน	พ.ศ.	2556	 ใช้



วารสารมนุษยศาสตร์  ฉบับบัณฑิตศึกษา 81 

ข้อความพาดหัวว่า	 	 “อั๊ยยะ!	 พี่มากฝุดฝุด	 ขุด

หลุมฝังโกโบริ”	 เอเอสทีวีผู้จัดการสุดสัปดาห์	

ฉบับวันที่	 6	 –	 12	 เมษายน	 พ.ศ.	 2556	 	 ใช้

ข้อความพาดหัวว่า	 	 “พี่มาก..ฟีเวอร์”	 เป็นต้น	

เนื่องจากช่วงเวลาดังกล่าวกระแสภาพยนตร์เรื่อง	

พี่มาก	 พระโขนงก�าลังมาแรงโดย	 นายสุวพงศ์	

จ่ันฝังเพชร	 บรรณาธิการนิตยสารมติชนสุด

สัปดาห์		กล่าวในบทสัมภาษณ์เมื่อวันที่	1	ตุลาคม	

2555	 “ทุกวันนี้สังคมมันก็คลี่คลายในระดับหนึ่ง	

จากเดิม	 นิตยสารข่าว	 มีภาพพจน์จากการเป็น

นิตยสารการเมือง	 และภาพพจน์ของการเป็น

นิตยสารปัญญาชน	 แต่พอมาถึงจุดหนึ่งมองว่าผู้

อ่านมีความสนใจในเนื้อหาที่หลากหลายมากขึ้น	

โดยไม่จ�าเป็นว่าคนจะต้องสนใจเรื่องการเมือง

เท่านั้นดังนั้น	 นิตยสารข่าวควรจะมีเรื่องราวของ

ปรัชญาบันเทิงที่คนทั่วไปอ่านได้ด้วย”

	 4.	 ให้การศึกษาและข้อมูล	 ข่าวสารแก่

ประชาชน	 ให้ข้อมูลทั้งความรู้ในด้านวิชาการ

เฉพาะสาขาและความรู้ทั่วไปโดยมีจุดมุ่งหมาย

ให้ผู้คนเกิดการเปลี่ยนแปลงพัฒนาคุณภาพชีวิต

ไปในทางที่ดีขึ้น	 เช่น	 หนังสือพิมพ์น�าเสนอ	

บทความที่ให้ความรู้ทางวิทยาศาสตร์	การเกษตร	

อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและศิลปวัฒนธรรม	

	 ถึงแม้ว่าเรื่องการเมืองคือ	 ตัวตนที่แท้จริง

ของนิตยสารข่าว	 แต่ก็ไม่ละทิ้งเรื่องให้การศึกษา

และข้อมูลข่าวสาร	 ซึ่งนิตยสารข่าวมีบทความ

หรือคอลัมน์ที่ให้ความรู้เฉพาะด้านเช่นกัน	 ไม่

ว่าจะเป็น	 คอลัมน์ประชาคมท้องถิ่น	 จากสยาม

รัฐสัปดาห์วิจารณ์	 ที่น�าเสนอเรื่องราวการศึกษา		

คอลัมน์มุมมุสลิม	 จากมติชนสุดสัปดาห์	 น�าเสนอ

เรื่องราววิถีชีวิตของชาวมุสลิมในไทย		เป็นต้น

	 5.	 การประชาสัมพันธ์	 และโฆษณาการ

ประชาสัมพันธ์	 เป็นกระบวนการสร้างความ

สัมพันธ์กับประชาชนขององค์กรต่างๆ	 รวมทั้ง	

องค์กรสื่อมวลชนเอง	เพ่ือให้ประชาชนมีเจตคติที่ด	ี

ต่อองค์กร	ส่งเสริมให้องค์กรสามารถด�าเนินกิจการ	

ได้ตามเป้าหมายและอาจกล่าวได้ว่าการโฆษณา	

เป็นการน�าเสนอข่าวสารข้อมูล	 รายละเอียดเกี่ยว

กับสิ่งต่างๆ	 เช่น	 ผลงาน	 สินค้าหรือการบริการ

โดยมีจุดประสงค์เพื่อชักชวนโน้มน้าวจิตใจให้

คนรู้สึกคล้อยตาม	 ปฏิบัติตาม	 หรือซื้อสินค้าและ

บริการต่างๆ	ค�าว่า	“โฆษณา”	ในปัจจุบันถูกใช้ใน

ความหมายที่แตกต่างกันหลากหลายความหมาย	

	 1) การโฆษณาสินค้า	 เป็นการโฆษณาที่	

พบเห็น	และรู้จักกันอยู่ทั่วไป	โดยมีจุดประสงค์ให้	

สามารถขายสินค้าได้มากที่สุดโดย	 นายสุวพงศ์	

จ่ันฝังเพชร	บรรณาธิการนิตยสารมติชนสุดสัปดาห์	

กล่าวในการสัมภาษณ์เมื่อวันที่	 1	 ตุลาคม	 2555	

ไว้ว่า		“ท�าอย่างไรที่จะให้	มติชนสุดสัปดาห์ขายดี	

ครองใจผู้อ่านได้มากที่สุด	 แม้ตอนนี้	 มติชนสุด

สัปดาห์	 ถ้าเทียบกับนิตยสารชนิดเดียวกันแล้ว	

ถือว่าเรามียอดขายดีที่สุดก็จริง	 แต่เราก็คิดว่า		

มติชนสุดสัปดาห์	 น่าจะขยายฐานแฟนๆ	 ผู้อ่าน

ได้มากกว่านี้”

	 2) การโฆษณาเผยแพร่ เช่น	 การโฆษณา	

เผยแพร่ผลงานของรัฐบาล	แจ้งความก้าวหน้า

ของงานที่ก�าลังท�าอยู ่	 รวมไปถึงการเผยแพร่

ความรู้	 เช่น	 การวางแผนครอบครัว	 การป้องกัน

ยาเสพติด	ประโยชน์ของการออกก�าลังกาย

	 3) การโฆษณาชวนเชื่อ ได้แก่	 การเสนอ

ข่าวสารในเชิงชักชวนปลุกระดม	 ชี้น�าความคิด	

เช่น	 การโฆษณาชักชวนของลัทธิการเมืองหรือ

ศาสนาต่างๆ	 การโฆษณาสินค้า	 ส่วนใหญ่มี

ความจ�าเป็นต้องอาศัย	สื่อมวลชนและองค์กร	

สื่อมวลชนเอง	 ไม่ว ่าจะเป็นวิทยุ	 โทรทัศน	์	

หนังสือพิมพ์	วารสารนิตยสาร	ต่างก็มีรายได้หลัก	

จากโฆษณาสินค้า	 จึงเป็นการเอื้อประโยชน์กัน

ระหว่างสื่อมวลชน	 และเจ้าของสินค้าหรือกิจการ	

ต่างๆ	 ท�าให้สื่อมวลชนกับการโฆษณาสินค้า	

เป็นสิ่งที่แยกกันไม่ออกและมีแนวโน้มที่จะใช้	

สื่อมวลชนเพื่อการโฆษณา	เพิ่มข้ึนเร่ือยๆ	ในสื่อ	

มวลชนทุกประเภท	จะเห็นได้จากหนังสือพิมพ์	

วารสาร	 นิตยสารที่มีผู้นิยมอ่านมาก	 หลายฉบับ

ในปัจจุบันใช้พื้นที่ส�าหรับการโฆษณาสินค้าและ

ประชาสัมพันธ์กิจกรรมต่างๆ	มากกว่า	50%	ของ

เนื้อที่ทั้งหมด	วิทยุโทรทัศน์	ก็เช่นกัน	ซึ่งใช้เวลา
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ส�าหรับการโฆษณามากทั้งโดยวิธีเช่าเหมาช่วง

เวลาจัดรายการส�าหรับโฆษณาโดยเฉพาะและวิธี

การใช้รายการโฆษณาสั้นๆ	(spot)	เป็นระยะๆ

	

“ควำมเป็นกลำง” ของนิตยสำรข่ำว

	 อาจกล่าวได้ว่า	 ปัจจุบันถือเป็นยุคของการ

แข่งขันของสื่อโดยในแง่ของการน�าเสนอข้อมูล	

ข่าวสารที่จะต้องมีทั้งความรวดเร็ว	กระชับ	ฉับไว	

ดังเช่น	 สื่อโทรทัศน์	 วิทยุ	 และอินเทอร์เน็ต	 ที่

มีจุดขายคือ	 ความสดใหม่	 มีการน�าเสนอความ

เคลื่อนไหวของข้อมูลข่าวสารอยู ่ตลอดเวลา		

ส่วนสื่อสิ่งพิมพ์โดยเฉพาะอย่างยิ่งนิตยสารข่าว	

ถึงแม้ว่าจะสู้ความสดใหม่และรวดเร็วของข้อมูล

ข่าวสารไม่ได้	 หากเทียบกับโทรทัศน์	 วิทยุ	 และ

อินเทอร์เน็ต

		 นายสุวพงศ์	 จั่นฝังเพชร	 บรรณาธิการ

นิตยสารมติชนสุดสัปดาห์		กล่าวในการสัมภาษณ์

เมื่อวันที่	1	ตุลาคม	2555	ไว้ว่า

	 “นิตยสารข่าวมีจุดขายเช่นกันคือ	ความ	

ละเอียดลึกในประเด็นเนื้อหา	 และหน้าปกที่มี	

การใช้ภาพและภาษาสื่อความหมายถึงประเด็น

ที่จะน�าเสนอซึ่งถือว่าเป็นเสน่ห์อย่างหนึ่งของ

นิตยสารข่าว	 และอาจกล่าวได้ว่านิตยสารข่าวมี

ความเป็น	 “อมตะ”	 อยู่ในตัวเพราะเป็นนิตยสาร

ที่อ่านได้อยู่ตลอดแม้วันเวลาจะผ่านไปมากน้อย

เพียงใดก็ตาม	”

	 อย่างไรก็ตาม	 “ความเป็นกลาง”	 ถือเป็น

หัวใจส�าคัญของสื่อมวลชนทุกแขนง	 เพราะหาก

ส่ือมีความเป็นกลางในการน�าเสนอข่าวแล้วนั้น	

ผู้รับสารก็จะได้ข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้องและเป็น	

ประโยชน์ต่อสังคม	อีกทั้งสื่อต้องท�าหน้าที่หลัก

คือการสื่อสารความจริงให้สาธารณชนได้รับรู	้

และควรเป็นสื่อมวลชนที่แท้จริง	คือ	ต้องน�าเสนอ

ความแท้จริง	(ภัทรมัย	อินทจักร,	2550)	หลักการ

ของความเป็นกลาง	 รายงานความเป็นจริง	 โดย

ครบถ้วนไม่ล�าเอียง	ไม่ว่าด้านใดของข่าว	ไม่สอด

แทรกทัศนะส่วนตัว	

	 อาจกล่าวได้ว่าความจริงแท้จริงนี้มีอยู่ด้วยกัน	

5	 ประการ	 ตามแนวทางของสุภา	 ศิริมานนท์	

(อ้างถึงในวิลาสินี	 พิพิธกุล,	 2543,	 หน้า	 175)	

ได้แก่ความไม่เป็นฝักเป็นฝ่าย	 (impartiality)		

ความปราศจากข้อขัดแข้งหรือผลประโยชน	์

(absence	 of	 conflict	 of	 interest	 )	 การให้

โอกาสของการปฏิเสธอันหมายถึงสื่อมวลชน

ต้องให้โอกาสผู้ถูกกล่าวหาได้แสดงข้อปฏิเสธ	

(opportunity	of	denial)	การละเว้นเสียจากความ

ล�าเอียงต่อผู้ใกล้ชิด	 (avoidance	 of	 cronyism)	

และการละเว้นเสียจากความเคียดแค้นพยาบาท	

(avoidance	of	vengeance)	ดังนี้

	 1.	 ไม่ฝักใฝ่ฝ่ายใด	(impartiality)	ถ้าหาก

ข่าวที่น�าเสนอไปน้ันเกี่ยวกับข้อพิพาท	หรือเกี่ยว

กับข้อขัดแย้งของฝ่ายต่างๆ	สองฝ่ายหรือหลาย	

ฝ่าย	ไม่ว่าจะพิพาทหรือขัดแย้งกันอย่างปรากฏ	

ชัดๆ	หรืออย่างซ่อนเร้นอ�าพราง	นักข่าวผู้เสนอพึง	

ต้องเสาะหาทัศนะต่างๆ	 ของทุกฝ่ายมาเสนอให้	

หมด	และก็ต้องเสนอด้วยความสมดุลอย่างมี

เหตุผลในกรณีที่เกี่ยวกับปริมาณของแต่ละทัศนะ

ด้วย

	 อย่างไรก็ตาม	 อุดมการณ์ความเป็นกลาง	

ของนิตยสารข่าวในระยะหลังเร่ิมถดถอยลง	

เพราะส่วนใหญ่มักจะใส่ความคิดเห็นส่วนตัวลงไป	

ในเนื้อหาประเด็นข่าวด้วย	 เช่น	 หากบุคคลหรือ

กลุ่มบุคคลที่จัดท�านิตยสารข่าวช่ืนชอบรัฐบาล		

หรือ	รัฐมนตรีคนใดคนหนึ่ง	ก็จะน�าเสนอประเด็น

ข่าวไปในทางบวกแต่ในทางตรงกันข้าม	หาก	

ไม่พึงพอใจ	 ก็อาจจะมีการน�าเสนอข่าวไปใน

ทิศทางด้านลบ	 ซึ่งการน�าเสนอประเด็นข่าวใน	

ลักษณะนี้อาจจะส่งผลต่อผู้อ่านได้	 เพราะกรณี

ดังกล่าวจะก่อให้เกิดความสับสนได้และอาจ

ท�าให้ผู ้อ่านไม่ได้รับข้อมูลที่แท้จริงก่อนหน้านี	้

ศูนย์ข่าวอาร์เอสยูนิวส์	 จัดเสวนาหัวข้อ	 “จริง

หรือสื่อไทยวันนี้ที่ไม่เลือกข้างสื่อชี้น�าอันตราย

กว่าสื่อเลือกข้าง”	 โดยนายอธึกกิจ	 แสวงสุข

บรรณาธิการอาวุโสวอยซ์ทีวีให้ความเห็นว่า	“สื่อ

บางฉบับเลือกข้างอย่างมีเหตุผลชัดเจน	 เปิดเผย
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และมีเหตุผล	เช่น	เอเอสทีวีผู้จัดการสุดสัปดาห์	ที่

เห็นได้ชัดว่าเขาเลือกข้าง	 มีเหตุผลให้คนอ่านได้

รู้ชัดเจนว่าเพราะอะไรเขาถึงเลือกข้างนี้	 ”(ศูนย์

ข่าวอาร์เอสยูนิวส์,	 2555)	 การน�าเสนอประเด็น

ข่าวของนิตยสารข่าวในลักษณะนี้มีให้เห็นอย่าง

สม�่าเสมอ	 ซึ่งผู้อ่านต้องใช้วิจารณญาณในการ

อ่านเป็นอย่างมากเพราะปัจจุบันนิตยสารข่าว

แทบทุกส�านัก	มักน�าเสนอข่าวตามใจตัวเอง	หรือ

ตามนโยบายบริษัท	 ไม่ได้เขียนตามข้อเท็จจริง

เท่าที่ควร

	 2.	 ปราศจากข้อขัดแย้งทางผลประโยชน์	

หรือทางความสนใจ	(	absence	of	conflict	of	

interest)	การมีส่วนพัวพันโดยมีมูลเหตุ	หรือโดย

มีจุดหมาย	 และหรือการส่วนพัวพันกับองค์การ

แห่งใดแห่งหนึ่ง	 ย่อมท�าให้เป็นกรณีหมิ่นเหม่ที่

นักข่าวนั้นๆ	 ต้องถูกสงสัยว่าเขาจะสังกัดเป็นฝัก

เป็นฝ่าย

	 นายสุวพงศ์	 จั่นฝังเพชร	 บรรณาธิการ

นิตยสารมติชนสุดสัปดาห์	กล่าวในการสัมภาษณ์

เมื่อวันที่	1	ตุลาคม	2555	ว่า	 “การน�าเสนอ

ประเด็นข่าวการเมืองของนิตยสารข่าวนั้น	 จะ	

เน้นเรื่องราวการเมืองเป็นพิเศษกว่าประเด็นข่าว	

อื่นๆ	ซ่ึงถือว่านี่คือตัวตนที่แท้จริงของนิตยสาร

ข่าว	 แต่ทุกวันนี้นักข่าวกับแหล่งข่าวโดยเฉพาะ	

นักการเมืองค่อนข้างมีความเป็นกันเองค่อนข้าง	

มากดังนั้น	 ความสนิทสนมเป็นพิเศษกับการน�า	

เสนอประเด็นข่าวนั้นจะต้องแยกออกจากกันให้ได้	

ซ่ึงความสนิทสนมนั้นอาจเกิดขึ้นได้จากการแลก

เปลี่ยนอะไรบางอย่าง	 ถือเป็นการหวังผลเพื่อ

ตัวเองปัจจุบันต้องยอมรับว่า	 นิตยสารข่าวแทบ

ทุกเล่มล้วนมีสังกัดกันทั้งนั้น	บ้างก็เหลือง	บ้าง

ก็แดง	 ซึ่งหากประเด็นข่าวที่นิตยสารข่าวได้น�า

เสนอออกไป	เกิดความไม่ชัดเจน	หรือผิดไปจาก

ข้อเท็จจริง	ก็นับว่าอันตรายต่อผู้อ่านเช่นกัน	”

	 3.	 โอกาสของการปฏิเสธ	(	opportunity	

of	denial)	สิ่งซึ่งจะท�าให้หลักเกี่ยวกับ	“ความจริง

ที่แท้จริง”		พลั้งพลาดหรือเอนเอียงไปได้บ้างโดย

นึกไม่ถึงหรือคาดไม่ถึง	ได้แก่	การตัดลู่ทาง	หรือ

ตัดโอกาสที่จะให้คนใดคนหน่ึงปฏิเสธข้อกล่าวหา

อย่างใดอย่างหนึ่งซึ่งมีผู้กล่าวหาเขาเสีย	 ทั้งๆ	 ที่

ว่าโดยแท้แล้วโอกาสดังกล่าวนี้ก็นับว่าเป็นขั้น

ตอนของหลักปฏิบัติธรรมดาๆ	 แต่เนื่องจากเหตุ

ที่ความบีบรัดของเวลา	 ซึ่งมักจะท�าให้นักข่าว	

ต้องท�างานให้เสร็จอย่างเร่งด่วนภายในช่วงระยะ

เวลาอันจ�ากัด	 จนนักข่าวรายนั้นๆ	 ไม่สามารถ	

ไปพบปะผู้ถูกกล่าวด้วยตนเองได้โอกาสที่ผู้ถูก	

กล ่าวหาเขาจะแสดงข ้อปฏิ เสธของเขาต ่อ

สาธารณะจึงถูกตัดออกไปโดยปริยาย	 หลัก

จริยธรรมของสื่อสิ่งพิมพ์ก�าหนดไว้ว่าถ้าหากจะ

เสนอข้อกล่าวหา	 ก็จะต้องให้โอกาสผู้ถูกกล่าว

หาเขาแสดงข้อปฏิเสธของเขาด้วย	 ถึงแม้ว่าผู้ถูก

กล่าวหานั้นๆ	จะเป็นคนร้ายชนิดร้ายกาจเพียง

ใดก็ตาม	ทั้งนี้เพราะการกล่าวหานั้นๆ	ยังมิใช่ค�า

พิพากษาของศาลยุติธรรม

	 ตัวอย่างเช่น	มติชนสุดสัปดาห์	ฉบับประจ�า

วันที่	 12-18	 ตุลาคม	 2555	 น�าภาพนายสรยุทธ	

สุทัศนจินดามาขึ้นปก	 พร้อมพาดหัวตัวใหญ่ว่า		

“คนยังคงยืนเด่นโดยท้าทาย”	 ซ่ึงเป็นการพาดหัว	

ที่ชวนให้เกิดการโต้เถียงทางสาธารณะอย่างยิ่ง

ว่าถึงที่สุดแล้ว	 นายสรยุทธกระทั่งมติชนก�าลัง

ท้าทายใครหรือท้าทายอะไร		เริ่มจากกรณี		นาย

สรยุทธถูกคณะกรรมการป้องกันและปราบปราม

การทุจริตแห่งชาติออกมาชี้มูลความผิดฐาน

สนับสนุนพนักงานองค์การสื่อสารมวลชนแห่ง

ประเทศไทย	 ให้ช่วยเหลือบริษัทไร่ส้มของตนเอง

โฆษณาเกินเวลาตามสัญญาจ�านวนเงิน	138	ล้าน

บาท	 ค�าถามใหญ่ที่สื่อมวลชนหลายส�านักตั้งต่อ

นายสรยุทธก็คือ	 นายสรยุทธสมควรยุติการจัด	

รายการทั้งหมดลงชั่วคราวหรือไม่	การชี้มูลความผิด	

เป็นเหตุและปัจจัยเพียงพอให้นายสรยุทธต้อง

พิจารณาตัวเองหรือไม่	 (ภิญโญ	 ไตรสุริยธรรมา,	

2555)	 อย ่างไรก็ตามการข้ึนปกพาดหัวใน

ลักษณะดังกล่าวถือเป็นการไม่ให้โอกาสในการ

ปฏิเสธ	 เพราะในช่วงเวลาดังกล่าวนั้นคดีความ

ของนายสรยุทธ	 ยังไม่ถึงที่สุดตามกระบวนการ

ทางกฎหมาย
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	 4.	 การละเว้นจากความล�าเอียงต่อผู้ใกล้ชิด	

(avoidance	 of	 cronyism)	 	 ข้อนี้ชี้ให้เห็นว่า

ถ้าไม่ระมัดระวัง	 	 ความสัมพันธ์ส่วนบุคคลหรือ

ผู้ทรงอิทธิพลก็อาจจะมีส่วนในการครอบง�าการ	

น�าเสนอข่าว	และเมื่อเกิดภาวะเช่นนี้	ความล�าเอียง	

ต่อผู้ใกล้ชิดก็จะเป็นสิ่งซึ่งหนีไม่พ้น	เช่น	ประเภท

นักข่าวการเมือง	 ซ่ึงมีการติดต่อนักการเมือง	

ต ่างๆ	 มักจะได ้รับการต�าหนิหรือถูกสงสัย	

มากกว ่ านักข ่ าวอื่ นๆ	 ในข ้อที่ ว ่ ามีความ

ล�าเอียงต่อผู้ซ่ึงถือว่าเป็นแหล่งเบาะแสของข่าว	

เน่ืองจากไปติดต่อพัวพันอย่างใกล้ชิดกับแหล่ง

ข่าวตลอดเวลา

	 5.	 การละเว้นเสียจากความเคียดแค้น

พยาบาท	 (avoidance	 of	 geance)	 ข้อนี้

หมายความว่า	 นักข่าวจะต้องไม่ปล่อยให้ความ	

รู ้สึกส่วนตัวเข้ามามีอิทธิพลครอบง�าในการน�า

เสนอข่าวเป็นอันขาด	 ความเคียดแค้นพยาบาท	

อาจจะเกิดกับนักข่าวที่ไม่ได้รับความอนุเคราะห์

เก้ือกูลจากเจ้าหน้าที่ซึ่งเขาไปติดต่อ	 เกี่ยวกับ

การปฏิบัติงานเสาะหาข่าวสารเขาจะแสดงความ

รู้สึกออกมาในท�านองเคียดแค้นพยาบาทคนใด

คนหนึ่งเป็นพิเศษ	 ความชิงชังส่วนบุคคลกลาย

เป็นเครื่องกีดขวาง	 ในอันที่จะท�าข่าวเกี่ยวกับ

บุคคลหนึ่งเป็นการเฉพาะ	 เป็นผลให้การน�า

เสนอข่าวไม่เป็นผลดี	 เนื้อหาข่าวถูกบิดเบือนไป

ด้วยอคติของผู้เขียน	นับว่าเป็นอันตรายต่อผู้อ่าน

เป็นอย่างยิ่ง

		 จากงานวิจัยเรื่อง	 “ความเป็นกลางทาง	

การเมืองของหนังสือพิมพ์ไทยศึกษาเฉพาะ

กรณี	 หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ	 เดลินิวส์	 มติชน	

สยามรัฐ”	ระบุว่า	นายบากบั่น	บุญเลิศ		หัวหน้า

ข่าวการเงินของหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ	

ได้กล่าวในบทสัมภาษณ์เมื่อวัน	19	มีนาคม	2544	

(อ้างใน	ปรียาภรณ์	พงษ์สังข์,	 2544,	หน้า	163)	

ว่าการน�าเสนอประเด็นข่าวที่ตรงไปตรงมา	โดย	

ไม่มีอคติถือเป็นส่ิงส�าคัญ	เพราะข่าวการเมืองมีการ	

ตรวจสอบมากกว่าข่าวอ่ืนๆ	หากน�าเสนอผิด

พลาดก็อาจถูกฟ้องร้องได้	ดังที่เคยเกิดขึ้นมาแล้ว	

ในอดีตที่ผ่านมา	 เช่น	 พ.ต.ท	 ทักษิณ	 ชินวัตร	

อดีตนายกรัฐมนตรี	 ฟ้องหมิ่นประมาท	 เอเอสทีวี	

ผู ้จัดการสุดสัปดาห์	 กรณีน�าเสนอข่าวเป็น

ท�านองว่าอดีตนายกรัฐมนตรี	 “ทักษิณ”	 จะยึด	

ประเทศไทยให้เป ็นสมบัติส ่วนตัว	 (ข ่าวสด

ออนไลน์,	 2556)	 ทั้งนี้การน�าเสนอประเด็นข่าว

การเมืองมีข้อที่ควรระวังคือ	 ข้อมูลเกือบทุกอย่าง

จะเป็นความคิดเห็นมากกว่าข้อเท็จจริง	 โดย

เฉพาะในเรื่องที่เป็นความขัดแย้งผลประโยชน์	

ฉะนั้น	 นิตยสารต้องมีความรอบคอบในการน�า

เสนอประเด็นข่าวก่อนที่จะตีพิมพ์ออกสู่สังคม

สรุป

	 ความเป ็นกลางของนิตยสารข ่ าว ใน

ประเทศไทยยังเป็นประเด็นที่ควรให้ความส�าคัญ

เป็นอย่างยิ่ง	 แม้จะมีความพยายามน�าเสนอ	

ข่าวทางการเมืองและเร่ืองราวอื่นๆ	โดยมีวิธีน�า	

เสนอเชิงวิเคราะห์แบบเจาะลึกและครอบคลุม

ที่สุด	 แต่ความเป็นรายสัปดาห์	 จึงต้องท�าอย่าง

เร่งด่วนแข่งกับเวลาที่จ�ากัด	 ขณะเดียวกันก็

ยังต้องแข่งขันกับคู ่แข่งในตลาดที่มีทางเลือก

ให้กับผู ้อ ่านมากมาย	 ไม่ว่าจะเป็นมติชนสุด

สัปดาห์	 	 เนชั่นสุดสัปดาห์	 เอเอสทีวีผู้จัดการสุด

สัปดาห์	 	 สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์	 และโลกวันนี้	

วันสุข	 ซึ่งการแข่งขันดังกล่าวก็อยู่บนพื้นฐาน

ของบทบาทสื่อสิ่งพิมพ์ที่ดีด้วย		นอกจากนั้นการ

เสนอประเด็นข่าวในแต่ละสัปดาห์ของนิตยสาร

ข่าวยงัมคีวามเกีย่วข้องกบัปัจจยัภายนอกได้แก่	

เศรษฐกิจ	 สังคม	 และการเมืองที่ส่งผลต่อการ

ท�างานของนิตยสารข่าวเป็นอย่างยิ่ง	 เพราะ

ปัจจัยภายนอกทั้งหลายเหล่านี้อาจจะท�าหน้าที่

ควบคุมทิศทางการท�างานก็เป็นได้

	 นอกจากนี้ การเสนอข ่าวที่ สอดแทรก

ความคิดเห็นของผู้เขียนเข้าไปด้วย	 ส่งผลต่อ

ทัศนคติของผู้อ่านอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้	 ดังนั้น

ข้อมูล	 บทความ	 ควรได้รับการพิจารณาอย่าง

ถี่ถ้วนก่อนน�าเสนอลงตีพิมพ์	 	อีกทั้งการน�าเสนอ

ประเด็นข่าวควรมุ่งเน้นการให้ความรู้	และข้อเท็จ

จริงมากกว่า	 การชี้น�าหรือปลุกปั่นผู้อ่าน
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