
วารสารมนุษยศาสตร์  ฉบับบัณฑิตศึกษา 115 

บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งนี้	 มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา	

ความต้องการ	แรงจูงใจ	พฤติกรรมการท่องเที่ยว

เชิงประวัติศาสตร์	 กลุ่มตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยว

ชาวไทยจ�านวน	400	คน	โดยใช้แบบสอบถามใน

การเก็บรวบรวมข้อมูล	 และวิเคราะห์ข้อมูลโดย	

ใช้โปรแกรมส�าเร็จรูป	 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์

ข้อมูลคือ	 ค่าร้อยละ	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน	 การทดสอบด้วยค่า	 T-test	 และการ	

ทดสอบความสัมพันธ ์ของตัวแปร	 ด ้วยค ่า	

สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน

	 ผลการศึกษาพบว่านักท่องเที่ยวชาวไทย

ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย	 มีอายุ

ระหว่าง	 30-35	 ปี	 มีสถานภาพโสดเป็นส่วนมาก	

ส ่วนใหญ่มีอาชีพ	 ลูกจ ้าง/พนักงานบริษัท	

มีรายได้	 10,001-20,000	 บาท	 และมีระดับการ

ศึกษาปริญญาตรีมากที่สุด		ความต้องการกับแรง

จงูใจการท่องเทีย่วเชิงประวัตศิาสตร์โดยภาพรวม	

มีความสัมพันธ์กันอยู ่ในระดับมาก	 และนัก	

ท่องเที่ยวที่มีเพศ	อายุ	สถานภาพ	อาชีพ	รายได้	

ระดับการศึกษาสูงสุด	 แตกต่างกันมีพฤติกรรม	

การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	แตกต่างกัน

ค�ำส�ำคญั:	ความต้องการ,	แรงจงูใจ,	พฤตกิรรม	

การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์

Abstracts

	 The	objective	of	this	research	is	to	study	

need,	 motivation,	 and	 behavior	 of	 historic	

tourism.	 The	 sample	 is	 400	 Thai	 tourists	

filling	out	questionnaires	that	are	collected	and	

analyzed	by	Statistics	Package	for	the	Social	

ควำมต้องกำร แรงจูงใจ และพฤติกรรมกำรท่องเที่ยวเชิงประวัติศำสตร์
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Science.	 The	 statistics	 in	 analyzing	 data	 is	

Percentile,	Mean,	Standard	Deviation,	T-	Test,	

and	Pearson	Correlation	Coefficient.

	 The	finding	of	this	research	is	that	most	

tourists	 are	more	women,	who	 are	 the	 age	

of	30-35	and	single,	than	men.	Most	women	

are	employees	who	earn	10,001-20,000	baht	

a	month	and	graduated	in	Bachelor’s	Degree	

the	most.	Overall,	the	need	and	motivation	in	

historic	tourism	are	highly	related;	in	addition,	

the	differences	of	gender,	age,	status,	career,	

income	and	educational	degree	of	the	tourists	

create	the	difference	of	the	behavior	of	historic	

tourism.

Keywords:	 Need,	 Motivation,	 Behavior	 of	

Historic	Tourism

บทน�ำ

	 การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์เป็นรูปเเบบ	

การท่องเที่ยวที่น่าสนใจ	 ทั้งจากกระเเสความ

ต้องการของนักท่องเที่ยว	 การท่องเที่ยวเชิง	

ประวัติศาสตร์	เป็นการท่องเที่ยวไปยังเเหล่งท่อง

เที่ยวที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์	 วัฒนธรรม	

เเละสังคม	 รวมถึงสถานที่ที่มีความผูกพันทาง	

จิตใจของชนรุ่นหลัง	 เพื่อชื่นชมเเละเรียนรู้ต่อ	

ประวัติศาสตร์เเละโบราณสถานในเเหล่งท่อง

เที่ยวนั้น	 บนพื้นฐานของความรับผิดชอบเเละ	

มีจิตส�านึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมเเละ	

คุณค่าของสภาพเเวดล้อม	โดยที่ชุมชนในท้องถ่ิน	

มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว	
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นั้ นด ้ วย 	 รู ป เ เบบของการท ่ อง เที่ ย ว เชิ ง

ประวัติศาสตร์	 เช่น	 การท่องเที่ยวตามรอย

ประวัติศาสตร ์	 อุทยานประวัติศาสตร ์	 ชม

ซากอารยธรรมโบราณสถานต่างๆ	 อนุสาวรีย์/	

อนุสรณ์สถาน	 สิ่งปลูกสร้างสถาปัตยกรรมที่มี	

คุณค่า	มีความส�าคัญมีเรื่องเล่าทางประวัติศาสตร์	

เเละวัฒนธรรม	 เป็นต้น	 การท่องเที่ยวนั้นมีความ

สัมพันธ์กับแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	

เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์

นั้นเป็นการศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ

มนุษย์อีกด้วย	 สถานที่	 ประวัติศาสตร์จึงมีความ	

สัมพันธ์กับการท่องเที่ยวในแง่ที่ว่า	 องค์ความรู	้

ของประวัติศาสตร์จะท�าให้นักท่องเที่ยวเข้าใจ	

ถึงความเป็นมาของสถานที่ต่างๆ	 ได้อย่างลึกซึ้ง	

เห็นคุณค่าทางวัฒนธรรม	 วิถีชีวิต	 ตลอดจน

วิเคราะห์ความต้องการ	 แรงจูงใจและพฤติกรรม	

การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ของนักท่องเที่ยว	

ได้อย่างเป็นเหตุเป็นผล	 ที่ส�าคัญความรู้ทาง

ประวัติศาสตร์	 ยังมีส่วนส�าคัญที่จะท�าให้นักท่อง

เที่ยวมีจิตส�านึกต่อแหล่งทรัพยากรการท่องเที่ยว

จนเกิดความภาคภูมิใจในมรดกของชาติ	 ขณะที	่

ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นที่เป็นเรื่องของพัฒนาการ

ชุมชนย่อยในสังคมใหญ่นั้นก็มีส่วนส�าคัญต่อการ

สร้างจิตส�านึกไม่น้อยเนื่องจากสาระจะท�าให้ชาว

ชุมชนท้องถิ่นรู้ที่มาของตนเองผ่านร่องรอยหลัก

ฐานต่างๆ	 ที่ต่อมาได้กลายเป็นแหล่งทรัพยากร

การท่องเที่ยวในพื้นที่นั้น					

	 ในปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร	์	

เป็นการท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้	 ซึ่งจ�าเป็นต้อง	

ศึกษาท้ังประวัติศาสตร์	 ความเป็นมาของคน	

ในชาติ	วัฒนธรรมความคิด	ความเชื่อของคนใน	

อดีต	ซ่ึงท�าให้ทราบถึงแรงบันดาลใจในการสร้าง	

สถาปัตยกรรมที่ยิ่งใหญ่	 นอกจากนี้ยังเป็นการ

เรียนรู ้ สิ่ งที่ เป ็นวิถีชีวิตป ัจจุบัน	 ทั้ งภาษา	

วัฒนธรรม	 อาหารความเป็นอยู่ของท้องถิ่น	 ที่ไป

เยือนก็เป็นเรื่องจ�าเป็นเช่นกัน	 การท่องเที่ยวเชิง	

ประวัติศาสตร์	มีความหมายครอบคุมการท่องเที่ยว	

ทางโบราณคดี	 การท่องเที่ยวทางศาสนา	 การ

ท่องเที่ยวกิจกรรมประเพณี	 ตลอดถึงการท่อง	

เที่ยวในชุมชน	 รวมถึงการศึกษาองค์ประกอบทาง	

ด้านวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยว	ไม่ว่าจะเป็น

รูปแบบของศิลปกรรม	 สถาปัตยกรรม	 จิตกรรม		

และประติมากรรม	 แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ	 เหล่านี้	

ล ้วนมีเรื่องราวความเป็นประวัติศาสตร์และ

วัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องอยู่ทั้งสิ้น	 เพราะเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวที่เกิดจากมนุษย์	อาจเกิดจากความเชื่อ	

ความศรัทธา	 ที่เกิดจากภูมิปัญญา	 การคิดค้นหา	

วิธีการด�ารงชีพ	 การอยู่รวมกันของคนในสังคม	

และการด�าเนินชีวิตประจ�าวันของชุมชน	 การ

ศึกษาเร่ืองราวเหล่านี้จึงเป็นสิ่งที่มีคุณค่ายิ่งต่อ

การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	 เพื่อเป็นการ	

อนุรักษ์มรดกวัฒนธรรมไว้ให้แก่ประเทศชาติ	

และเพื่อการท่องเที่ยวที่ยังยืนตลอดไป	 (สุนีย์	

เลี่ยวเพ็ญวงษ์,	2545,	หน้า	62-63)		

	 การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	(Historical	

tourism)	 มีหลักการส�าคัญประการหนึ่งคือ	

เป ็นสถานที่ท ่องเที่ยวที่ ใช ้จุดมุ ่งหมายของ

ประวัติศาสตร์เป็นเครื่องมือปลูกจิตส�านึกทาง	

อุดมการณ์ร่วมกัน	กระทั่งน�าไปสู่ส�านึกความเป็น	

ชาติหรือท้องถ่ิน	 นอกจากน้ียังอาจเป็นเคร่ืองมือ	

ในการอนุรักษ์มรดกทางภูมิปัญญาของชุมชน	

เช ่น	 โบราณสถาน	โบราณวัตถุ	และแหล ่ง	

ประวัติศาสตร์ที่มีความส�าคัญต่อการด�ารงชีวิต	

ในท้องถ่ิน	 และเป็นการต่อยอดพัฒนาในหลายๆ	

ส่วนไม่ว่าจะเป็นร้านค้าขายของ	อาหาร	กิจกรรม

ต่างๆ	 ที่ครบวงจรและเป็นจุดเด่น	 จุดแข็งใน

การชักจูงนักท่องเที่ยวให้เกิดความสนใจและ

ต้องการมาสัมผัส	 ณ	สถานที่ท ่องเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร์แห่งนี้	 การที่นักท่องเที่ยวได้ไป	

ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	 ท�าให้นักท่องเที่ยว	

ได้ทราบถึงวัฒนธรรมต่างๆ	 ของไทยในอดีต	

รวมถึงสถาปัตยกรรม	 วิถีชีวิตความเป็นอยู	่

ของไทย	 ซึ่งจะเป็นประโยชน์แก่บุคคลทุกเพศ

ทุกวัย	 ที่ต้องการศึกษาหาความรู้ทางด้านศิลป

วัฒนธรรมไทย	 ท�าให้เห็นภาพจริงๆ	 ของศิลป

วัฒนธรรมไทยในยุคนั้น	รวมทั้งยังเป็นประโยชน์

แก ่นักท่องเที่ยวโดยทั่วไป	 ทั้งที่มากันเป ็น

ครอบครัว	 มากับเพื่อน	 หรือเป็นหมู่คณะ	ท�าให้	
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นักท่องเที่ยวได้รับความรู้และเกิดความประทับใจ	

จนอยากกลับมาเที่ยวอีก	 ปัจจุบันแหล่งท่องเที่ยว	

เชิงประวัติศาสตร์ยังไม่เป็นสถานที่ที่นักท่องเที่ยว	

ชาวไทยให้ความสนใจมาเที่ยวชมมากเท่าที่ควร	

ทั้งที่มีความสวยงาม	 และได้รับความรู ้ทาง	

ประวัติศาสตร์	 แต่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่อาจจะ	

มาเพราะกระแสนิยมในช่วงๆ	หนึ่งและเงียบ	

หายไป	 ไม่ได้สนใจสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติ-

ศาสตร์อย่างแท้จริง	 หรือมาแล้วอาจจะไม่ได้เป็น

เหมือนกับที่คิดเอาไว้	ตามที่รับรู้ข่าวสารข้อมูลมา

	 ดังน้ัน	จึงมุ่งเน้นที่จะศึกษาความต้องการ	

แรงจูงใจ	พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	

ของกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยว่ามีมากน้อยเพียง

เพื่อน�าผลจากการวิจัยมาใช้เป็นแนวทางในการ

เสริมสร้างความต้องการและแรงจูงใจในการท่อง

เที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	 ร่วมถึงปัจจัยด้านใดบ้าง

ที่ส่งผลให้กลุ่มนักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมการท่อง

เที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ที่แตกต่างกัน	 เพื่อใช้เป็น

แนวทางเป็นประโยชน์ในการสร้างแรงจูงใจเพื่อ

ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวท้ังชาว

ไทยและต่างชาติได้มากขึ้นและพัฒนาให้ตรงกับ

ความต้องการของนักท่องเที่ยวต่อไป

วิธีด�ำเนินกำรวิจัย

	 กลุ ่มตัวอย่างที่ใช ้ในการวิจัยครั้งนี้ 	 คือ	

นักท่องเที่ยวชาวไทย	 ทั้งชายและหญิง	 ซึ่งไม่

สามารถระบุจ�านวนของประชากรที่แน่นอนได	้

จ�านวนกลุ่มตัวอย่าง	 400	 คน	 โดยใช้สูตรของ	

Taro	 Yamane.	 (1973)	 และใช้การสุ่มตัวอย่าง	

แบบสะดวก	 (Convenience	 sampling)	 โดย

เป็นการเก็บตัวอย่างจากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่	

เต็มใจ	 และยินดีให้ข ้อมูลโดยจะท�าการแจก

แบบสอบถามจนครบ	400	คน	

	 การวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา	 เพื่อ	

อธิบายข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง	 การ

หาค่าร้อยละ	 การหาค่าเฉล่ีย	 ค่าเบี่ยงเบน	

มาตรฐาน	 เพื่อใช ้วิ เคราะห์ข ้อมูลจากแบบ	

สอบถามและการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิง

อนุมาน	 ในการทดสอบ	 สมมติฐาน	 ได้แก่	 สถิติ

ค่า	 t-test	 การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว	

(One	 Way	 ANOVA)	 และค่าสัมประสิทธิ์	

สหสัมพันธ์ของเพียร์สัน	 (Pearson	 product	

moment	correlation	coefficient	)	

ผลกำรวิจัย

	 1.	 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง	 กลุ่ม

ตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง	 มีอายุ	 30-35	 ปี	

มีสถานภาพโสด	 อาชีพ	 ลูกจ้าง/พนักงานบริษัท	

รายได้	 10,001-20,000	 บาท	 มีระดับการศึกษา

ปริญญาตรี

	 2.	 ผลการวิ เคราะห ์ เกี่ ยวกับความ

ต้องการในการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์

ความต้องการในการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	

โดยภาพรวม	อยู่ในระดับมาก	 (X	=	3.68)	 	 เมื่อ

พิจารณารายข้อ	พบว่า	ความต้องการพบสิ่งที่ตน	

ไม่เคยพบเห็นมาก่อนมากที่สุด	(X	=	4.12)	รองลง	

มาคือ	ต้องการคุณค่าเป็นก�าไรชีวิตในการท่องเที่ยว	

(X	 =	 4.10)	 ส่วนความต้องการในการท่องเที่ยว	

เชิงประวัติศาสตร์	 ในระดับน้อยที่สุด	 คือต้องการ	

ยกระดับฐานะและเกียรติภูมิ	ที่ได้มีโอกาสเดินทาง

มาท่องเที่ยวของตนเองให้สูงขึ้น	(X	=	3.35)		

	 3.	 ผลการวิเคราะห์เกี่ยวกับแรงจูงใจใน

การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	 	 แรงจูงใจใน

การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์		โดยภาพรวม	อยู่	

ในระดับมาก	 (X	 =	 3.81)	 	 เมื่อพิจารณารายข้อ	

พบว่า	 เพื่อใช้เวลาว่างในการปรับสมดุลทางด้าน	

อารมณ์	 จิตใจ	 ลดความตึงเครียดมากที่สุด	 (X	

=	 4.09)	 รองลงมา	 คือเป็นการท่องเที่ยวเพื่อพัก

ผ่อนร่างกาย	 (X	=	4.07)	 	และน้อยที่สุด	คือ	ได้

น�าความรู้จากการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ไป

ใช้ในชีวิตประจ�าวัน	(X	=	3.43)

	 4.	 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบปัจจัย	

ประชากรที่แตกต่างกันในด้านพฤติกรรมการ	

ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	 นักท่องเที่ยวที่

มีเพศ	อายุ	สถานภาพสมรส	อาชีพ	รายได้	และ

ระดับการศึกษาแตกต่างกัน	 มีพฤติกรรมการ

ท่องเที่ยวแตกต่างกัน
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	 5.	 ผลการวิ เคราะห ์ความสัมพันธ ์

ระหว่างความต้องการ	 กับแรงจูงใจการท่อง

เที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	 ความต้องการกับแรง

จูงใจการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์มีความ

สัมพันธ์กันค่อนข้างสูง

	

สรุปและวิจำรณ์ผล

	 ผลการวิจัยเรื่อง	ความต้องการ	แรงจูงใจ	

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	 มี

ประเด็นส�าคัญที่จะน�ามาอภิปรายดังนี้

	 1.	 ผลการวิจัยพบว่า	 ความต้องการและ

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์	 โดย

ภาพรวมอยู่ในระดับมาก	 โดยด้านที่มีค่าเฉลี่ย

มากที่สุด	 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน	 พบว่าด้าน	

ความต้องการพบสิ่งที่ต้นไม่เคยพบเห็นมาก่อน	

และแรงจูงใจเพื่อใช้เวลาว่างในการปรับสมดุล

ทางด้านอารมณ์	จิตใจ	ลดความตึงเครียด	

	 2.	 ผลการวิจัยพบว่า		นักท่องเที่ยวที่มีเพศ		

อายุ		สถานภาพ		อาชีพ		รายได้		ระดับการศึกษา

สูงสุด	 แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร์ที่แตกต่างกัน	 ซึ่งสอดคล้องกับ

งานวิจัยของ	ทัชชะพงศ์	อัศวพรหมธาดา	(2550,		

หน้า	120)	 ศึกษาวิจัยเรื่อง	 ความคาดหวังและ	

การรับรู้ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อการจัดการ	

ท่องเที่ยวตลาดน�้าอัมพวา	 จังหวัดสมุทรสงคราม	

พบว่าอายุที่แตกต่างกันมีแนวโน้มพฤติกรรม

ด้านความถี่ในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน	 และ

สอดคล้องกับแนวคิด	ศิริวรรณ	เสรีรัตน์	และคณะ	

(2539,	หน้า	41)	ที่วิเคราะห์ผู้รับสารตามลักษณะ

ประชากร	 พบว่าแต่ละบุคคลจะแตกต่างกันออก

ไป	ไม่ว่าจะเป็นทางด้าน	อายุ	ฐานะทางเศรษฐกิจ	

และสังคม	 เช่น	 อาชีพ	 รายได้	 เป็นต้น	 ส่งผลให้

พฤติกรรมแตกต่างกันออกไป

	 3.	 ผลการวิจัยพบว่า	 ความต้องการการ

ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์กับแรงจูงใจมีความ

สัมพันธ์กัน	นั่นหมายความว่า	ความต้องการกับ

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวในด้านประวัติศาสตร์

ของนักท่องเที่ยวในปัจจุบันน้ันมีความส�าคัญเป็น

อย่างยิ่ง	และแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์

มีความส�าคัญอย่างสูงในแง่ศิลปวัฒนธรรมและ	

โบราณสถานเก่าแก่	โดยเฉพาะอย่างยิ่งหาก

พิจารณาจากจุดมุ่งหมายของแหล่งท่องเที่ยวเชิง	

ประวัติศาสตร์เป็นดั่งเคร่ืองมือปลูกจิตส�านึก

ทางอุดมการณ์	 สอดคล้องกับงานวิจัยของ	

เบญจพร	 ทองไชย	 (2548	 :	 บทคัดย่อ)	 ท�าการ	

ศึกษา	พฤติกรรมและความพึงพอใจการท่องเที่ยว	

จังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักท่องเที่ยวชาวไทย	

พบว่า	 เหตุจูงใจให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา	 คือแหล่งท่องเที่ยวทาง

ประวัติศาสตร์	โดยนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ

ในแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และทาง	

ศิลปวัฒนธรรมและสอดคล้องกับ	พนารัตน์	

ลาภเกิน	(2549	หน้า	115)	 ศึกษาเรื่อง	 แนวทาง

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในจังหวัด	

สุโขทัย	 พบว่าสิ่งที่ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวมา	

เที่ยวจังหวัดสุโขทัย	คือ	ประวัติศาสตร ์และ

โบราณสถาน

	 4.	 ผลการวิจัยพบว ่า	 พฤติกรรมการ	

ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์กับแรงจูงใจ	 มี

ความสัมพันธ์กัน	 นั่นแสดงให้เห็นว่าความรู้

ทางประวัติศาสตร์ยังมีส่วนส�าคัญที่จะท�าให้นัก	

ท่องเที่ยวมีจิตส�านึกต่อแหล่งทรัพยากรการ	

ท่องเที่ยวจนเกิดความภาคภูมิใจในมรดกของชาต	ิ

ขณะที่ประวัติศาสตร์ท ้องถ่ินที่ เป ็นเร่ืองของ

พัฒนาการชุมชนย่อยในสังคมใหญ่น้ันก็มีส่วน

ส�าคัญต่อการสร้างจิตส�านึกไม่น้อยเนื่องจาก

สาระจะท�าให้ชาวชุมชนท้องถิ่นรู้ที่มาของตนเอง	

ผ่านร่องรอยหลักฐานต่างๆ	ที่ต่อมาได้กลายเป็น	

แหล่งทรัพยากรการท่องเที่ยวในพื้นที่นั้น	ซึ่งเป็น

ไปตามสมมติฐานที่วางไว้	 สอดคล้องกับงานวิจัย

ของ	วัชราภรณ์	ระยับศรี	(2551	หน้า	154)	ศึกษา	

เร่ือง	 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธของนัก

ท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติที่มาเที่ยวใน

บริเวณเกาะรัตนโกสินทร์	 กรุงเทพมหานคร	 ผล

การวิจัยพบว่า	 นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความคิด

ว่าศิลปกรรมไทยเป็นเรื่องที่ควรช่วยกันอนุรักษ์
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และศึกษา	 นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะปฏิบัติธรรม

โดยการนมัสการไหว้พระท�าบุญตามวัดมากที่สุด	

วัดยอดนิยมได้แก่	 วัดพระศรีรัตนศาสดาราม	

กิจกรรมที่นิยมปฏิบัติคือ	 เยี่ยมชมศิลปกรรม	

และความงามของวัด	ความคิดเห็นที่นักท่องเที่ยว	

มีต ่ อสภาพแวดล ้ อม โดยทั่ ว ไปของ เกาะ

รัตนโกสินทร์โดยภาพรวมอยู ่ในระดับดีมาก	

ประโยชน์ที่ได้รับจากการเดินทางคือการได้ผ่อน

คลายความเครียด	 เกิดความสบายใจ	 รองลงมา

คือได้พัฒนาจิตใจท�าให้จิตใจสงบ

	 และสอดคล้องกับงานวิจัยของ	 ศิริพันธุ ์	

รักเรียนรบ	 (2547	 :	 บทคัดย่อ)	 ศึกษาเรื่อง	 แรง

จูงใจในการท่องเที่ยว	 ศึกษาเฉพาะนักท่องเที่ยว

ชาวไทย	 และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่พ�านัก

ชั่วคราวในประเทศไทย	 ผลการศึกษาพบว่า	

ทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาว

ต่างชาติให้ความส�าคัญกับปัจจัยที่เป็นแรงจูงใจ

ด้านจุดมุ่งหมายในการท่องเที่ยวเพื่อผักผ่อน

มากที่สุด	 เนื่องจากการท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม

ท่ีกระท�าเพื่อผ ่อนคลายความตึงเครียดจาก

งานประจ�า	 และเพื่อเปลี่ยนบรรยากาศและสิ่ง

แวดล้อมจากที่เคยเป็นอยู ่	 ส่วนปัจจัยที่เป็น	

แรงจูงใจน้อยที่สุดของนักท่องเที่ยวชาวไทย

คือ	จุดมุ่งหมายในการท่องเที่ยวเพ่ือธุรกิจ	และ	

ส�าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้ความส�าคัญ

กับจุดมุ่งหมายในการท่องเที่ยวเพ่ือเพศรสน้อย	

ที่สุด	ส่วนแรงจูงใจในการท่องเที่ยวด้านอื่นๆ	

คือ	 ด้านสิ่งดึงดูดใจ	 ด้านสิ่งอ�านวยความสะดวก	

ด้านการเดินทาง	 ด้านการบริการ	 ด้านการ

ประชาสัมพันธ์	 ทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและ

ชาวต่างชาติให้ความส�าคัญในระดับใกล้เคียงกัน

นอกจากนี้ยังพบว่า	การประชาสัมพันธ์	ยังมีส่วน

ท�าให้นักท่องเที่ยวเกิดแรงจูงใจที่จะมาท่องเที่ยว

มากขึ้น	

ข้อเสนอแนะในกำรวิจัยครั้งต่อไป

	 1.	 ควรศึกษาเกี่ยวกับการสร้างแรงจูงใจ

เพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว

ทั้งชาวไทยและต่างชาติที่มาเที่ยวยังสถานที่ท่อง

เที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ในประเทศไทย

	 2.	 ควรใช้วิธีวิจัยแบบผสานวิธี	 (Mixed	

Methodology)	 โดยเป็นการวิจัยในแนวทางแบบ

ผสมผสานวิธี	 โดยการผสานวิธีคิดและระเบียบ

วิธีเชิงปริมาณและคุณภาพเข้าด้วยกัน	 ใช้การ

สังเกตกิจกรรม	 	 การร่วมกิจกรรมในพื้นที่	 การ	

เก็บรวบรวมข้อมูลเป็นระยะๆ	เพื่อเป็นการจัดเก็บ	

ข้อมูล		ข้อสารสนเทศ		ตามสภาพจริงมากยิ่งขึ้น

	 3.	 ควรขยายกลุ่มตัวอย่างให้มากขึ้น	 เช่น	

ในกลุ่มที่เป็นนักท่องเที่ยวในพื้นที่การท่องเที่ยว

ภูมิภาคต่างๆ	 และเพิ่มเติมสถานที่ท่องเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร์ในวงกว้างมากยิ่งขึ้น

ข้อเสนอแนะในกำรน�ำผลกำรวิจัยไปใช้

	 1.	 หน่วยงาน	องค์กรการท่องเที่ยวสามารถ	

น�าข้อมูลที่ได้ไปเป็นแนวทางที่จะน�าไปสู ่การ

สร้างแรงจูงใจเพื่อตอบสนองความต้องการของ

นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติในอนาคต	

ในแง่ศิลปวัฒนธรรมและโบราณสถานเก่าแก	่

โดยเฉพาะอย่างยิ่งหากพิจารณาจากจุดมุ่งหมาย

ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์เป็นเคร่ือง

มือปลูกจิตส�านึกทางอุดมการณ์ให้มาเที่ยวยัง

สถานที่ท่องเที่ยวในประเทศไทยอย่างกว้างขวาง

มากยิ่งขึ้น

	 2.	 ผู ้ที่ เกี่ยวข้อง	ควรน�าข้อมูลหรือสาร	

สนเทศที่ได้จากการวิจัยเพื่อใช้เป็นข้อมูลในการ

ด�าเนินการตามนโยบาย	 และสามารถปรับปรุง

และพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ให้มี

ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น	 โดยเฉพาะข้อมูลองค์

ความรู้แหล่งท่องเที่ยงเชิงประวัติศาสตร์มีส่วน

ส�าคัญต่อการสร้างจิตส�านึกไม่น้อย	 เพื่อให้นัก

ท่องเที่ยวชาวไทยตระหนักรู้ถึงความส�าคัญของ

แหล่งทรัพยากรการท่องเที่ยวจนเกิดความภาค

ภูมิใจในมรดกของชาติ	
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