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บทคัดย่อ 
 ภาพแทนความทนัสมยัในงานโฆษณา “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” มีวตัถุประสงคใ์นการศึกษา 
2 ประการ คือ คือ ประการท่ี 1 ศึกษาโครงสร้างทางภาษาในโฆษณา “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” และ
ประการท่ี 2 ศึกษาภาพแทนความทันสมัยในโฆษณา “อาคารชุดพักอาศัยลุมพินี” น าเสนอผ่าน
ฐานขอ้มูลออนไลน์ www.lpn.co.th/คอนโดลุมพินี ประจ าปีพุทธศกัราช 2559 เท่านั้น 
 ผลการศึกษาพบว่า ประการที่ 1 โครงสร้างทางภาษาในโฆษณา “อาคารชุดพักอาศัยลุมพินี” 
แบ่งออกเป็น 2 องคป์ระกอบ ไดแ้ก่ องค์ประกอบท่ี 1 คือ วัจนภาษา จ  าแนกเป็นหมวดหมู่ท่ีตอ้งน าเสนอ 
ไดแ้ก่ หมวดหมู่สารบญั และหมวดหมู่คอนโดลุมพินี ซ่ึงจ าแนกออกเป็น 2 หมวด คือ หมวดท่ี 1 คือ หมวด
สารบัญ เป็นการเสนอ เก่ียวกบัลุมพินี การพฒันาอย่างย ัง่ยืน ข่าวประชาสัมพนัธ์ นักลงทุนสัมพนัธ์ 
ติดต่อ และสมคัรรับข่าวสาร หมวดท่ี 2 คือ หมวดคอนโดลุมพินี เป็นการน าเสนอเก่ียวกบัช่ือโครงการ
ต่าง ๆ ค าขวญั แผนผงัท่ีตั้งโครงการ ราคา และสิทธิพิเศษ องค์ประกอบท่ี 2 คือ อวัจนภาษา เป็นส่วนท่ี
ใช้ภาษาสัญลกัษณ์ ภาพ ขนาด สี เป็นหลกัในการส่ือความหมายไปยงัผูบ้ริโภค เพื่อให้มีความหมาย
เขา้ใจตรงกนั ไดแ้ก่ ภาพประกอบ สีสันต่าง ๆ เคร่ืองหมายการคา้ และสัญลกัษณ์ ท่ีสร้างจุดเด่นให้กบั
โครงการต่าง ๆ ประการที ่2 ภาพแทนความทันสมัยในงานโฆษณา “อาคารชุดพักอาศัยลุมพินี” เป็นการ
ประกอบสร้างความหมายผ่านภาษา หรือใช้สัญญะเพื่อส่ือสารอย่างมีความหมายอนัทนัสมยัในยุค
บริโภคนิยมโดยผา่นงานโฆษณาดงักล่าว ดงัจะเห็นไดจ้าก ช่ือโครงการเป็นภาษาอังกฤษ สถานท่ีตั้งใกล้
แหล่งสาธารณูปโภค ห้องออกก าลังกายอันทันสมัย ร้านสะดวกซ้ืออ านวยความสะดวก วิถีชีวิตคนรุ่น
ใหม่ และครอบครัวขยายสู่ครอบครัวเด่ียว ซ่ึงเป็นภาพแทนความทนัสมยัในยุคปัจจุบนั 

ค าส าคัญ: ภาพแทน, อาคารชุดพกัอาศยั, ความทนัสมยั 

Abstract 
 This study, The Representation of Modernity in Advertisement: The Residential Condo 
Lumpini, aimed for two purposes. Firstly, it was to scrutinize the linguistic structure of The residential 
condo Lumpini advertisement. Secondly, it was to examine the representation of modernity solely in 
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The residential condo Lumpini advertisement, which was presented via the www.lpn.co.th/คอนโด
ลุมพินี online database in 2016 A.D.  
 The two main findings are categorized as the linguistic structure of the residential condo 
Lumpini advertisement and the representation of modernity in the residential condo Lumpini 
advertisement. The first main finding can be divided into two elements: the verbal language and the non-
verbal language. The verbal language element can be further subdivided into two more sub-elements 
which are the content section and the condo Lumpini section. The content section presents the condo 
Lumpini, sustainability, public relations, investor relations, the contact and the e-mail subscription. The 
condo Lumpini section presents the names of different projects, slogans, location maps, prices and the 
exclusive privilege. The non-verbal language element is the part discussing the main use of the symbolic 
language, pictures, trademarks, symbols, sizes and colors interestingly and meaningfully sent to 
consumers to attract them to the projects. The last main finding discussing the representation of 
modernity in the residential condo Lumpini advertisement as a meaning building composition utilizing 
languages or symbols to communicate meaningfully in the fashion of this era of consumerism via the 
stated advertisement. The representation of modernity for the time being reflected from the 
advertisement are shown as the projects’ names in English, the locations near public utility areas, the 
modern fitness studios, the comfortable convenient stores, the modern life style, and the extended family 
to single family.   

Keywords : Representation, Condominium, Modernity 

บทน า 
 ในสังคมยุคปัจจุบนัส่ือมวลชนมีความส าคญัต่อการด าเนินชีวิต ซ่ึงส่ือมวลชนถือไดว้่าเป็น
สถาบนัท่ีส าคญัท่ีท าหนา้ท่ีเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารอนัเป็นประโยชน์ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในวงการธุรกิจ
การคา้ซ่ึงมีการแข่งขนัสูงในขณะน้ี ผูใ้ดสามารถส่ือสารไปยงักลุ่มเป้าหมายได้อย่างรวดเร็วและ
ชดัเจนท่ีสุดยอ่มไดเ้ปรียบเหนือคู่แข่ง และสามารถขายสินคา้และท าก าไรไดม้าก จากสถานการณ์ใน
ปัจจุบนัท าให ้“โฆษณา” กลายเป็นปัจจยัส าคญัในธุรกิจประเภทต่าง ๆ เน่ืองจากโฆษณาเป็นส่ือกลาง
ท่ีแจง้ให้ผูซ้ื้อทราบวา่ ผูผ้ลิตมีสินคา้อะไรมาขาย วางจ าหน่ายท่ีไหน ราคาเท่าไร ซ่ึงเป็นการส่งเสริม
การขายไปยงักลุ่มผูบ้ริโภคมีเป้าหมายอยา่งมีประสิทธิภาพ 
 ธุรกิจอาคารชุดพกัอาศยั หรือคอนโดมิเนียม จดัเป็นธุรกิจอีกประเภทหน่ึงท่ีอาศยับทบาท
ของโฆษณาเป็นหลกัการส่งเสริมการขาย เพราะเม่ือการสร้างบา้นไดเ้ขา้สู่ระบบอุตสาหกรรมท่ีมีการ
ผลิตคร้ังละเป็นจ านวนมากก็ท าให้ “อาคารชุดพกัอาศยั” ถูกท าให้เป็นสินคา้มีมูลค่าในการซ้ือขาย
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แลกเปล่ียนเช่นเดียวกับส่ิงของอ่ืน ในสภาพของสังคมไทยท่ีเปล่ียนแปลงไปจาก “สังคม
เกษตรกรรม” ไปสู่สังคมอุตสาหกรรม มีผลท าใหส้ังคมไทยกลายเป็น “สังคมบริโภคนิยม” ประกอบ
กบัการขยายตวัของระบบทุนนิยม คนในสังคมปัจจุบนัจึงไดอ้าศยัอยูใ่นบา้นท่ีผูอ่ื้นสร้างไวข้ายแทนท่ี
จะเป็นบา้นท่ีสร้างข้ึนเองเช่นแต่ก่อน 
  เม่ืออตัราการเพิ่มประชากรมีจ านวนมาก ท าให้เกิดการอพยพของคนชนบทเขา้สู่เมืองมาก
ข้ึนโดยเฉพาะอยา่งยิ่งในกรุงเทพมหานครท่ีเป็นศูนยก์ลางความเจริญทุกดา้น ซ่ึงเป็นจุดดึงดูดให้คน
ต่างถ่ินยา้ยเข้ามาตั้งถ่ินฐานท ามาหากินเป็นจ านวนมาก ส่งผลให้เกิดความตอ้งการท่ีอยู่อาศยัเพื่อ
รองรับความเจริญเติบโตในภายหน้า อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี จึงเป็นธุรกิจท่ีอยู่อาศยัท่ีเกิดข้ึนมา
รองรับสถานการณ์ตามปัจจยัและบริบทแห่งความเปล่ียนแปลงของสังคมเมือง  

อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินีเป็นหน่ึงในโครงการปัจจุบนัท่ีได้รับความนิยมจากผูบ้ริโภคเป็น
จ านวนมากเป็นอนัดบัหน่ึงจากการเขา้ชมผา่นทางฐานขอ้มูลออนไลน์ www.cheakraka.com ประจ าปี
พุทธศกัราช 2559 ท่ีผา่นมา นอกจากน้ี โครงการอาคารชุดพกัอาศยัพกัอาศยัเหล่าน้ีจะมีการออกแบบ
ท่ีสวยงามน่าสนใจ และเพื่อตอบสนองตรงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค แต่มีส่ิงหน่ึงท่ีสังเกตได้
ชดัเจน คือ “การใช้ภาษาในการโฆษณา” มีจุดประสงค์ท่ีจะโน้มน้าวผูบ้ริโภคเช่ือให้เช่ือว่าสินคา้
ดงักล่าวมีจุดเด่นท่ีน่าสนใจ ดว้ยการใชถ้อ้ยค าท่ีบ่งบอกถึงส่ิงอ านวยความสะดวกและบริการต่าง ๆ ท่ี
เป็นส่วนเสริมจุดขายของโครงการ เช่น ใกลส้ถานท่ีส าคญั ติดถนนใหญ่ มีสถานท่ีออกก าลงักายเป็นตน้ 
ซ่ึงอาจกล่าวไดว้า่ การมีบา้นหลงัใหม่เป็นทั้งความจ าเป็นตามเง่ือนไขของวิถีชีวิตในสังคมเมือง และ
ส่ิงเหล่าน้ีเป็นภาพแทน “ความทันสมยั” ท่ีแฝงอยูใ่น “อาคารชุดพักอาศัยลุมพินี”  

ด้วยเหตุน้ี ผูศึ้กษาจึงสนใจศึกษาเก่ียวกบั “ภาพแทนความทันสมัยในโฆษณา อาคารชุดพัก
อาศัยลุมพินี” มีวตัถุประสงค ์2 ประการ คือ ประการท่ี 1 ศึกษาโครงสร้างทางภาษาในโฆษณา “อาคาร
ชุดพกัอาศยัลุมพินี” และประการท่ี 2 ศึกษาศึกษาภาพแทนความทนัสมยัในโฆษณา “อาคารชุดพกั
อาศยัลุมพินี” 

อีกทั้ง ขอบเขตในการศึกษาคร้ังน้ี โฆษณาสินคา้ประเภทอาคารชุดพกัอาศยัท่ีน าเสนอผ่าน
ฐานขอ้มูลออนไลน์ www.lpn.co.th/คอนโดลุมพินี ประจ าปีพุทธศกัราช 2559 เท่านั้น  

ส าหรับ กรอบแนวคิดในการศึกษาผูศึ้กษาใช้แนวคิดเร่ือง “สัญญวิทยาและกระบวนการสร้าง
ความหมาย” ของเซาซูร์ (Saussure อา้งถึงในสมสุข หินวิมาน, 2534 : 50)  เป็นแนวทางการศึกษาดา้น
การส่ือสารท่ีมุ่งให้ความสนใจวิธีท่ีผูผ้ลิตสร้างสัญญะต่าง ๆ และแนวทางท่ีผูอ่้านเขา้ใจสัญญะนั้น โดย
จะให้ความส าคญักับผูท่ี้ท  าการส่ือสารในฐานะผูผ้ลิตสาร และผูอ่้านสาร ซ่ึงให้ความหมายท่ีมีมิติ
ความคิดมากกวา่การเป็นแค่เพียงผูส่้งสาร หรือผูรั้บสารเท่านั้น สัญญวิทยาจึงเป็นการศึกษากระบวนการ
สร้างความหมาย หรือวิธีการท่ีจะน าสัญญะต่าง ๆ มาใช้ตีความหมายภายในตวับท อนัเป็นผลผลิต
ทั้งหมดของการส่ือสาร ส่วน แนวคิดของโรล็องต์ บาร์ตส์ (Roland Bathes อา้งถึงในสมสุข หินวิมาน, 
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2534 : 50) ได้ช้ีให้เห็นว่า กระบวนการสร้างความหมายมีอยู่สองขั้น คือ ความหมายปรนัย หรือ
ความหมายนัยตรงเป็นกระบวนการสร้างความหมายขั้นตอนแรก ดงัท่ีเซาซูร์ (Saussure) ได้เสนอไว ้
หมายถึง ความสัมพนัธ์ขั้นพื้นฐานระหว่างสัญลกัษณ์นั้นกบัตวัอา้งอิง กล่าวคือ เป็นการให้ความหมาย
กบัส่ิงท่ีกล่าวถึงโดยตรง เป็นความหมายท่ีลกัษณะสากลนัน่หมายถึงเป็นความหมายเดียวกนัส าหรับ   
ทุกคนและเป็นสภาววิสัย ส่วน กระบวนสร้างความหมายท่ีขั้นท่ีสอง คือ ความหมายทางสังคมหรือ
ความหมายนยัประหวดั จะแปรเปล่ียนไปตามวฒันธรรมการรับสารในแต่ละบริบทสังคม ความหมาย
ทางสังคมจะเกิดข้ึนไดจ้ากการก าหนดรูปแบบของตวัให้ความหมาย (signifier)  การควบคุมความหมาย
ทางสังคมจะกระท าไดด้ว้ยการเปล่ียนตวัใหค้วามหมาย หรือตวัสัญลกัษณ์ แต่คงความคิดนามธรรม หรือ
ตวัถูกให้ความหมาย (signified) แนวคิดเร่ือง “ภาพแทน” ของ สจ๊วต ฮอล (Stuart Hall, 1997 : 15-19) 
กล่าวโดยสรุปวา่ แนวคิดเร่ือง “ภาพแทน” ตามแนวทางการศึกษาเช่ือเร่ืองการประกอบสร้างความหมาย 
โดยได้ให้ความหมาย “ภาพแทน” ได้ว่า ภาพแทนเป็นการประกอบสร้างความหมายผ่านภาษา หรือ
ใชส้ัญญะเพื่อส่ือสารอยา่งมีความหมายกบัผูอ่ื้น และสามารถใชส้ัญญะเพื่ออา้งอิงโลกความจริง รวมถึง
จินตนาการและความคิดนามธรรมท่ีไม่ปรากฏในโลกวตัถุ นอกจากน้ี ไดก้ล่าวถึงการท างานระบบของ
ภาพแทนว่า ประกอบข้ึนจาก 2 ระบบ ท่ีสัมพันธ์กัน ได้แก่ ระบบแรก ความสามารถในการให้
ความหมายต่อโลก โดยการสร้างให้เกิดความเช่ือมโยงระหว่างโลกความจริงรอบตวักบัระบบความคิด 
หรือแผนท่ีความคิด ระบบท่ีสอง การสร้างความเช่ือมโยงระหวา่งแผนท่ีทางความคิดกบัชุดสัญญะ หรือ
ภาษาท่ีใชส่ื้อความคิด ทั้งน้ีความสัมพนัธ์ระหวา่งโลกรอบตวักบัแนวคิดหลกั และสัญญะ ถือเป็นหวัใจ
ส าคญัในการผลิตความหมายของภาษา โดยมีกระบวนการเช่ือมองคป์ระกอบทั้งสามส่วนเขา้ไวด้ว้ยกนั
ซ่ึงเรียกว่า “ภาพแทน” และแนวคิดเร่ือง “ภาวะทันสมัย” ของ สัญญา สัญญาวิวฒัน์ (2546) คือ การ
เปล่ียนผ่านของสังคมเดิมไปสู่สังคมของความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ความมัน่คงทางเศรษฐกิจ และ
เก่ียวพนักบัเสถียรภาพของประวติัศาสตร์ตะวนัตกโดยมีสถาบนัการเมืองท่ีทรงประสิทธิภาพเป็นผู ้
ตดัสินนโยบาย การประเมินทศันะ และปัญหาการพฒันาของตนเอง นอกจากน้ี กระบวนการพฒันาทาง
ปฏิวติัเศรษฐกิจของสถาบนัต่าง ๆ เกิดการปรับตวัให้เขา้กบัการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนอย่างรวดเร็วซ่ึง
เป็นผลมาจากความรู้ท่ีขยายตวัมากข้ึนของมนุษย ์ซ่ึงท าให้มนุษยส์ามารถควบคุมส่ิงแวดลอ้มท่ีมนุษยอ์ยู่
ได ้ประกอบกบัการปฏิวติัทางวทิยาศาสตร์  

ในการศึกษาคร้ังน้ี “ตวับท” ท่ีจะน ามาวิเคราะห์ คือ โฆษณาสินคา้ประเภทอาคารชุดพกัอาศยั  
ท่ีน าเสนอผ่านฐานขอ้มูลออนไลน์ www.lpn.co.th/คอนโดลุมพินี ประจ าปีพุทธศกัราช 2559 เท่านั้น 
ด้วยการใช้วิธีการทางสัญญวิทยาวิเคราะห์โครงสร้างทางภาษาในโฆษณาเป็นหลัก  เพื่อศึกษา
กระบวนการสร้างความหมายท่ีเก่ียวกบั “ความทนัสมยั”ท่ีแฝงอยู่ในเน้ือหาในโฆษณา “อาคารชุดพกั
อาศยัลุมพินี” 
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โครงสร้างทางภาษาในโฆษณา “อาคารชุดพกัอาศัยลุมพนีิ” 
 การศึกษาในส่วนน้ี มุ่งเน้นการศึกษาส่วนท่ีเป็น “ตวับท” ท่ีน าเสนอผ่านฐานขอ้มูลออนไลน์ 
www.lpn.co.th/คอนโดลุมพินี ประจ าปีพุทธศกัราช 2559 เท่านั้น เป็นส าคญั ซ่ึงผลการศึกษาพบว่า 
โฆษณา “อาคารชุดพักอาศัยลุมพินี” จะประกอบด้วยองค์ประกอบหลัก 2 องค์ประกอบ คือ 
องคป์ระกอบท่ี 1 คือ วจันภาษา และองคป์ระกอบท่ี 2 อวจันภาษา มีรายละเอียดดงัน้ี 
 องค์ประกอบที ่1 วจันภาษา 
 องค์ประกอบท่ี 1 วจันภาษาเป็นการใช้ภาษาเขียนบนบนขอ้มูลออนไลน์  www.lpn.co.th/
คอนโดลุมพินี เป็นหลักในการส่ือความหมายไปยงัผูบ้ริโภค เพื่อให้มีความหมายเข้าใจตรงกัน 
เน่ืองจาก โฆษณาดงักล่าวเป็นโฆษณาบนฐานขอ้มูลออนไลน์จึงมีรูปแบบการจดัวางท่ีแตกต่างจากส่ือ
ประเภทอ่ืน จึงมีการก าหนดพื้นท่ีในการจดัวางขอ้มูลท่ีตอ้งค านึงถึงขอ้มูลท่ีจ  าแนกเป็นหมวดหมู่ท่ีตอ้ง
น าเสนอ ได้แก่ หมวดหมู่สารบัญ และหมวดหมู่คอนโดลุมพินี ส าหรับ วจันภาษาท่ีปรากฏใน
โครงสร้างทางภาษาในโฆษณา “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” มีรายละเอียดดงัน้ี 
 1.1 หมวดหมู่สารบัญ 
 เป็นรายการหวัขอ้ส าคญัท่ีตอ้งปรากฏเป็นล าดบัภายในโฆษณา “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” มี
รายละเอียดดงัน้ี 
 เกีย่วกบัลุมพนีิ 
 เป็นการกล่าวถึงความเป็นของบริษทัตลอด 26 ปีท่ีผ่านมาได้ด าเนินงานภายใตเ้ป้าหมาย
วสิัยทศัน์และพนัธกิจท่ีก าหนด ซ่ึงแสดงใหเ้ห็นถึงการเจริญเติบโตและความน่าเช่ือถือของบริษทั 
 การพฒันาอย่างยัง่ยนื 
 เป็นการกล่าวเก่ียวบริษทัไดน้ าหลกัการพฒันาอยา่งย ัง่ยนืท่ีใหค้วามส าคญักบั 3 องคป์ระกอบ
หลกั คือ ดา้นเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดลอ้ม ในการก าหนดเป้าหมายการด าเนินงาน ซ่ึงแสดงให้
เห็นวา่ โครงการดงักล่าวมีแผนการและหลกัการท่ีมัน่คงและชดัเจนในการบริงานอยา่งมีระบบ 
 ข่าวประชาสัมพนัธ์ 
 เป็นการรวบรวมข่าวสารท่ีเป็นปัจจุบนัเก่ียวกบักิจกรรม และความคืบหน้าของโครงการต่าง ๆ 
ในลุมพินี ซ่ึงแสดงให้เห็นถึงการเสริมสร้างความสัมพนัธ์ เพื่อความเข้าใจระหว่างโครงการกับ
ผูบ้ริโภค 
 นักลงทุนสัมพนัธ์ 
 เป็นการใหร้ายละเอียดเก่ียวกบัธุรกิจดา้นการพฒันาอสังหาริมทรัพย ์โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อ
การขายหรือการเช่าโครงการต่าง ๆ นอกจากน้ี ยงัเป็นให้ขอ้มูลราคาหลกัทรัพยข์องบริษทั เพื่อให้นกั
ลงทุนตอ้งซ้ือหุ้นของบริษทั แสดงให้เห็นถึงศกัยภาพของบริษทัซ่ึงมีวงเงินทุนส ารองของบริษทั ซ่ึง
เป็นหลกัค ้าประกนัส าหรับผูบ้ริโภคสามารถเช่ือถือได ้ 
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 ติดต่อ 
 โฆษณาดงักล่าวเป็นโฆษณาอาคารชุดพกัอาศยัท่ีน าเสนอผ่านฐานขอ้มูลออนไลน์ จึงมีการ
น าเสนอเน้ือหาท่ีมีลกัษณะของการส่ือสารสองทาง ซ่ึงเป็นการส่ือสารระหวา่งองคก์รกบัผูรั้บสารหรือ
ผูบ้ริโภคในรูปแบบหน่ึงผา่นเครือข่ายอินเทอร์เน็ต มีความสะดวกรวดเร็วและสามารถโตต้อบกลบัได้
ทนัที ทั้งน้ีรูปแบบดงักล่าวรู้รับสารหรือผูบ้ริโภคสามารถกรอกขอ้ความลงในช่องทางติดต่อกลบัแลว้ 
องคก์รจะเป็นผูติ้ดต่อกลบัมาในระยะเวลารวดเร็ว เพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูรั้บสารนัน่เอง 
ทั้งน้ี ช่องทางในการติดต่อกลบัอาจเป็นโทรศพัทห์รือจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ นอกจากน้ี การติดต่อยงั
ถือเป็นการสร้างปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งองคก์รกบัผูรั้บสารหรือผูบ้ริโภคนัน่เอง 
 สมัครรับข่าวสาร 
 เป็นช่องทางหน่ึงท่ีต้องการให้ผูบ้ริโภคท่ีสนใจรับข้อมูลข่าวสาร สามารถกรอกข้อมูล
จดหมายอิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) ลงในช่องกรอกขอ้มูล  
 1.2 หมวดหมู่คอนโดลุมพนีิ 
 เป็นรายการหัวขอ้ท่ีเก่ียวขอ้งในส่วนของ “คอนโดลุมพินี”ภายในโฆษณา “อาคารชุดพกั
อาศยัลุมพินี” มีรายละเอียดดงัน้ี 

ช่ือโครงการ  
มกัจะเป็นช่ือท่ีเขา้ใจง่าย เพื่อสะดวกแก่การจดจ าของผูบ้ริโภค กล่าวคือ ใช้ช่ือท่ีบ่งบอกถึง

บรรยากาศอนัเป็นธรรมชาติ เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ของโครงการ เช่น Lumpini Park Lumpini Seaview 
Lumpini ParkBeach ใช้ช่ือบ่งบอกถึงขนาดพื้นท่ีของคอนโด เช่น Lumpini CondoTown Lumpini 
MegaCity Lumpini Township ใชช่ื้อบ่งบอกถึงความหรูหราร ่ ารวย คือ Lumpini Suite  

ค าขวญั 
“กว่า 100 โครงการคุณภาพ ..... ภายใต้แนวทางชุมชนน่าอยู่” จะเห็นไดว้า่ เป็นประโยคขนาด

สั้นท่ีผกูข้ึน “เนน้คุณภาพ” เพื่อจูงใจผูบ้ริโภคใหส้นใจอาคารชุดพกัอาศยัดงักล่าว ซ่ึงมีกรอบความคิด 
หลกั คือ “ชุมชนน่าอยู่” ภายใตก้ารบริหารงานของบริษทัลุมพินี 

แผนผงัทีต่ั้งของโครงการ 
เป็นปัจจยัหน่ึงท่ีส าคญั เน่ืองจากในปัจจุบนัการจราจรในกรุงเทพมหานครค่อนขา้งวิกฤตจึง

เป็นปัจจยัในการตดัสินใจซ้ืออาคารชุดพกัอาศยัเป็นอย่างยิ่ง ซ่ึงแผงผงัท่ีตั้งมกัจะแสดงรายละเอียดวา่มี
ถนนสายใดผ่าน มีทางด่วนหรือเส้นทางรถไฟฟ้าใดท่ีอยู่ใกล้ นอกจากน้ี แสดงถึงสถานท่ีส าคญัใน
บริเวณโดยรอบอาคารชุดพกัอาศยัดงักล่าว เช่น อยู่ติดถนนใหญ่ศรีนครินทร์ อยู่ใกล้สถานีรถไฟฟ้า 
Airport Raillink หวัหมาก ติดทางด่วนบางนา-ตราดและใกลท้างด่วนกาญจนาภิเษก เป็นตน้ 
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ราคา 
โฆษณาบางโครงการแสดงรายละเอียดท่ีชัดเจนเก่ียวกบัราคา เช่น “ลุมพินีเพลส ศรีนครินทร์-

หัวหมาก สเตช่ัน ราคาเร่ิมต้น 2,437,000 บาท” เป็นต้น นอกจากน้ี โฆษณาบางโครงการไม่แสดง
รายละเอียดเก่ียวกบัราคาเร่ิมตน้ เน่ืองจากเป็นโครงการท่ีก าลงัอยู่ในระหว่างการก่อสร้างจึงไม่แสดง
รายละเอียดในส่วนราคาท่ีชดัเจน 

สิทธิพเิศษ 
เป็นการกระตุน้ผูบ้ริโภคให้ตดัสินใจไดเ้ร็วข้ึน ทางโครงการจึงใชก้ลยุทธ์ลดราคาพิเศษเป็นจุด

ขาย เช่น “ลุมพินีลดราคาพิเศษ! ให้คุณเป็นเจ้าของคอนโดคุณภาพจากลุมพินีได้ง่ายขึน้ มอบความสุข
ของการอยู่อาศัยเพ่ือคนทุกวัย ลุมพินีวิลล์ สุขุมวิท 76-แบร่ิง สเตช่ัน อาคาร A  ราคาเดียว เร่ิม 1.15 ล้าน
บาท เตรียมเอกสารย่ืนกู้มาด้วยนะคะ ช่วยค่าใช้จ่ายวนัโอน ฯ 20,000 บาท” 
 องค์ประกอบที ่2 อวจันภาษา 
 เป็นส่วนท่ีใช้ภาษาสัญลกัษณ์ ภาพ ขนาด สี เป็นหลกัในการส่ือความหมายไปยงัผูบ้ริโภค 
เพื่อให้มีความหมายเขา้ใจตรงกนั ส าหรับ อวจันภาษาท่ีปรากฏในโครงสร้างทางภาษาในโฆษณา 
“อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” มีรายละเอียดดงัน้ี 
 ภาพประกอบ 
 โฆษณา “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” จะมีภาพประกอบส่วนใหญ่ อยา่งนอ้ยจะเป็นภาพแบบ
ตวัอยา่งของคอนโดรูปแบบใดรูปแบบหน่ึง อีกทั้ง ภายในโครงการจะมีภาพประกอบท่ีเนน้ส่ิงอ านวย
ความสะดวก เช่น ภาพสระวา่ยน ้ า ศูนยอ์อกก าลงักาย เป็นตน้ นอกจากน้ี ภาพประกอบโครงการส่วนใหญ่
มกัจะมีภาพของธรรมชาติสีเขียว เพื่อแสดงความรู้สึกท่ีร่มร่ืน และอยูใ่กลชิ้ดกบัพื้นท่ีสีเขียว  
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สี 
 สีเป็นเคร่ืองมือท่ีสามารถส่ือถึงความรู้สึกและอารมณ์ และช่วยสร้างความสัมพนัธ์ระหวา่ง
สถานท่ีกบัเวลา สีเป็นปัจจยัส าคญัท่ีช่วยสร้างความหมายขององคป์ระกอบในหนา้เวบ็เพจ ประโยชน์
ของสีในรูปแบบต่างๆ (ธวชัชยั ศรีสุเทพ, 2544 : 185–187) อีกทั้ง สีสันต่าง ๆ ท่ีใชใ้นโฆษณาสามารถ
บอกความหมายไดห้ลายนยั เช่น การใชสี้เขียว ท าให้ผูบ้ริโภคเขา้ใจไดว้า่โครงการนั้นมีความใกลชิ้ด
กบัธรรมชาติ  ซ่ึงตอ้งการแสดงถึงความร่มร่ืนอยูใ่นธรรมชาติสีเขียวมีอากาศบริสุทธ์ิ การใชสี้ฟ้าหรือ
สีน ้ าเงิน ท าให้ผูผู้บ้ริโภคเขา้ใจไดว้า่โครงการนั้นมีความใกลชิ้ดกบัน ้ า อยูริ่มน ้ า ซ่ึงตอ้งการแสดงถึง
ความรู้สึกสดช่ืน สดใส บรรยากาศสบายท่ามกลางสายน ้า  
 เคร่ืองหมายการค้า 
 โฆษณา “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” นอกจากจะมีช่ือของโครงการเป็นอนัดนัแรก ส่ิงท่ีมกัจะ
เห็นล าดบัต่อไป คือ เคร่ืองหมายการคา้ควบคู่กนัไปช่ือโครงการ ซ่ึงเคร่ืองหมายเหล่านั้นสามารถ    
บ่งบอกถึงจุดเด่นของโครงการไดเ้ช่นกนั และมกัจะเสริมความหมายให้ช่ือโครงการไดเ้ช่นกนั ทั้งน้ี 
“อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” เลือกใช้เคร่ืองหมายคล้ายกบัคนจบัมือกนัหลายคน ซ่ึงส่ือให้เห็นการ
ร่วมกนัในสังคมหน่ึง คือ สังคมลุมพีนี นอกจากน้ี เคร่ืองหมายดงักล่าวยงัสามารถตีความได ้คือ ใบไ้ม้
และดอกไม ้นัน่คือ อยูภ่ายใตธ้รรมชาติอนัเขียวสดใสและสดช่ืน และอีกหน่ึงเคร่ืองหมายการคา้ คือ 
“รูปอาคารสูง” แสดงใหเ้ห็นถึง เคร่ืองหมายการคา้ของอาคารชุดพกัอาศยัหรือคอนโดลุมพินี นัน่เอง 

 
 สัญลกัษณ์ 
 เป็นส่ิงท่ีใช้แทนความหมายของอีกส่ิงหน่ึง สามารถแทนไดด้ว้ยสัญลกัษณ์ทั้งส้ิน สัญลกัษณ์
นั้นช่วยในการส่ือสารเพื่อให้ผูส่้งสารและผูรั้บสารเขา้ใจตรงกนัแมจ้ะพูดกนัคนละภาษา ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บั
ประสบการณ์ของทั้งสองฝ่ายวา่ ผูส่้งสารมีความสามารถใชส้ัญลกัษณ์ให้ส่ือความหมายมากเพียงใด และ
ผูรั้บสารมีความเขา้ใจในสัญลกัษณ์ท่ีใช้มากเพียงใด ซ่ึงในโฆษณา “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” ทาง
โครงการเลือกใช้สัญลกัษณ์ต่าง ๆ เพื่อบอกส่ิงอ านวยความสะดวกภายในโครงการแทนภาพประกอบ 
เน่ืองจากสัญลกัษณ์นั้นส่ือถึงความหมายเขา้ใจวา่ โครงการดงักล่าวมีอะไร และจะตอ้งการความตอ้งการ
ของผูบ้ริโภคหรือไม่ สามารถดูไดจ้ากสัญลกัษณ์ท่ีใชส่ื้อความหมายเท่านั้น 
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ภาพแทนความทันสมัยในโฆษณา “อาคารชุดพกัอาศัยลุมพนีิ” 
 การศึกษาในส่วนน้ี จะใช้แนวคิดเร่ือง แนวคิดเร่ือง “สัญญวิทยาและกระบวนการสร้าง
ความหมาย” และ “ภาพแทน” เพื่อจะท าความเขา้ใจถึงกระบวนการสร้างความหมายให้กบั “อาคาร
ชุดพักอาศัยลุมพินี” โดยเน้นไปท่ีกระบวนการสร้างภาพลักษณ์ ซ่ึงเป็นความหมายแฝงท่ีให้
ความส าคญักบั “ความทันสมัย” สามารถศึกษาไดต้ั้งแต่ ภาษาท่ีใช้ในการตั้งช่ือโครงการ ซ่ึงถือเป็น
จุดเด่นจุดแรกของท่ีผูบ้ริโภคจะเห็นเม่ือชมจากโฆษณาของแต่ละโครงการ ทั้งน้ี ช่ือของโครงการจึง
ตอ้งดึงดูดความสนใจกลุ่มเป้าหมายได้ นอกจากน้ีการใช้ภาษาในขอ้ความโฆษณาก็สามารถน ามา
ตีความได ้โดยเฉพาะขอ้ความในโฆษณาสามารถสร้าง “ความทันสมยั” ไดเ้ช่นกนั ส าหรับ การศึกษา
ภาพแทนความทนัสมยัในโฆษณา “อาคารชุดพักอาศัยลุมพินี” มีรายละเอียดดงัน้ี 

ช่ือโครงการเป็นภาษาองักฤษ 
 ช่ือโครงการเป็นส่ิงส าคญัท่ีสุดท่ีจะตอ้งปรากฏอยูใ่นงานโฆษณา และยงัถือเป็นส่วนส าคญัท่ี
จะท าให้ผูบ้ริโภคหรือกลุ่มเป้าหมายรู้จกัและจดจ าโครงการได ้อีกทั้งช่ือโครงการสามารถสะทอ้น
ภาพของโครงการออกมาให้เห็นไดด้ว้ยเช่นกนั จึงถือว่าเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัโครงการได้
อีกวิธีหน่ึง ส าหรับในยุคปัจจุบนัการตั้งช่ือโครงการอาคารชุดพกัอาศยัในยุคท่ีท่ีพกัอาศยักลายเป็น 
“สินค้า” ช่ือโครงการจะตอ้งมีความหมายไปในทางท่ีดีสามารถส่ือภาพลกัษณ์ให้โครงการ และยงั
ตอ้งตรงกบัรสนิยมของกลุ่มเป้าหมายดว้ย ดงันั้น ผูป้ระกอบการจะตอ้งค านึงถึงวา่จะขายสินคา้ให้กบั 
“ใคร” เป็นส าคญั 

ปรากฏท่ีเห็นไดช้ดัเจนเก่ียวกบัการตั้งช่ือโครงการอาคารชุดพกัอาศยัในปัจจุบนั คือ การน า
ภาษาต่างประเทศมาเป็นส่วนประกอบ หรือน ามาใชเ้ป็นช่ือโครงการ  

 
 
 การใช้ภาษาองักฤษในการตั้งช่ือโครงการ เน่ืองจากต้องเน้นกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มท่ีมี
การศึกษาดี มีรสนิยม ให้ความส าคญักับเร่ืองภาพลักษณ์ และถือว่าการใช้ภาษาองักฤษเป็นการ
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ยกระดบัฐานะทางสังคมได้ เป็นอย่างดี นอกจากน้ีผูป้ระกอบการก็จะมัน่ใจว่ากลุ่มเป้าหมายของ
โครงการมีพื้นฐานความรู้ภาษาองักฤษมากพอท่ีจะเขา้ใจความหมายของช่ือโครงการ  
 สถานทีต่ั้งใกล้แหล่งสาธารณูปโภคสมัยใหม่ 
 นอกจากน้ี การตั้งช่ือโครงการตามสถานท่ีตั้ งโครงการ ซ่ึงพบเป็นส่วนมากในโครงการ
อาคารชุดพกัอาศยั ซ่ึงใชก้ลยทุธ์ท าเลท่ีตั้งจุดขายหลกั ซ่ึงอาคารชุดพกัอาศยัส่วนใหญ่แนวคิดหลกัใน
การขาย คือ ตั้งอยู่ในท าเลท่ีมีการคมนาคม ท่ามกลางแหล่งความเจริญต่าง ๆ ตรงตามวตัถุประสงค์
กลุ่มเป้าหมาย  

   

 

 การตั้งช่ือโครงการอาคารชุดพกัอาศยัลุมพินีส่วนใหญ่มีการใช้ค  าเช่ือมแสดงลกัษณะบอก
ความใกลชิ้ด เช่น “ติด ใกล้ เพียง” เพื่อบ่งบอกถึงท าเลท่ีตั้งของโครงการซ่ึงเป็นท าเลทอง แหล่งธุรกิจ
ใจกลางเมืองกรุงเทพมหานครชั้นในและชั้นกลาง เช่น ถนนเพชรบุรีตดัใหม่ ถนนรามค าแหง และ
ถนนศรีนครินทร์ เน่ืองจากเป็นศูนย์รวมของธุร กิจชั้ นน าหลายประเภท ทั้ งอาคารส านักงาน 
ห้างสรรพสินคา้ สถานศึกษา นอกจากน้ี ท่ีตั้งของโครงการอยูใ่กลก้บัระบบสาธารณูปโภคสมยัใหม่ 
คือ รถไฟฟ้าและรถไฟใตดิ้น เช่น รถไฟฟ้าแอร์พอร์ตลิงก์ และรถไฟใตดิ้นMRT ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีเป็น
จุดเด่นของโครงการ ในขณะเดียวกนักลุ่มเป้าหมายซ่ึงเป็นคนรุ่นใหม่ก็ปรารถนาส่ิงเหล่าน้ีเช่นกนั 
ดงันั้น ช่ือโครงการจึงไม่ไดห้มายถึงเพียงสถานท่ีตั้งโครงการเท่านั้น แต่ยงัแฝงไปดว้ยนยัของความ
ทนัสมยัท่ีรายลอ้มโครงการต่าง ๆ เพื่อรองรับกลุ่มเป้าหมายของคนท างานเมืองท่ีตั้งการใชชี้วิตอยา่ง
ทนัสมยั ตอบรับกบัเทคโนโลยีสมยัใหม่อย่างรวดเร็ว ซ่ึงสอดคล้องกบัแนวคิดของภาวะทนัสมยั 
(แสวง รัตนมงคลมาศ, 2534) กล่าวว่า ภาวะทนัสมยั เป็นการพฒันาประเทศให้มีความทนัสมยัเป็น
กระบวนการเปล่ียนแปลงทางสังคมท่ียงัไม่เจริญก้าวหน้า มีระบบเศรษฐกิจ การเมือง และสังคม      
ลา้หลงั ไปสู่สังคมท่ีมีความเจริญกา้วหน้าเช่นเดียวกบัประเทศในกลุ่มยุโรปตะวนัตกและอเมริกา
เหนือ  

ห้องออกก าลงักายอนัทนัสมัย 
โครงการ “อาคารชุดพักอาศัย” จะเนน้ดา้นการบริการและการตกแต่งพื้นท่ีภายในให้มีความ

สะดวกสบายทนัสมยั ยงัน าเอาองค์ประกอบอ่ืน ๆ ของโครงการ โดยเฉพาะส่ิงอ านวยความสะดวก
ต่าง ๆ ท่ีเป็นสัญลกัษณ์บ่งบอกถึงความทนัสมยัมาสร้างจุดสนใจ ซ่ึงส่ิงนิยมมากท่ีสุดก็คือ ส่ิงอ านวย
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ความสะดวกด้านกีฬาหรือสุขภาพร่างกาย ตลอดจนการพกัผ่อนหย่อนใจของสมาชิกในโครงการ 
ส าหรับ สระว่ายน ้ า ถือไดว้่าเป็นส่ิงอ านวยความสะดวกขั้นพื้นฐาน โครงการอาคารชุดพกัอาศยัใน
ปัจจุบนัน้ี จะตอ้งมีศูนยสุ์ขภาพ หรือท่ีเรียกกนัว่า ศูนยอ์อกก าลงักาย หรือศูนยฟิ์ตเนส มีอุปกรณ์ใน
การออกก าลงักายอยา่งครบครัน รวมถึงห้องเซาน่า ห้องแอโรบิก จึงจะถือวา่เป็นโครงการท่ีสมบูรณ์
แบบและมีความทนัสมยัเหนือกวา่โครงการอ่ืน 

 

 

ดว้ยเหตุน้ี ห้องออกก าลงักายหรือห้องฟิตเนส ถือเป็นกลยุทธ์หน่ึงท่ีใช้ในการสร้างคุณค่า
ให้กบัอาคารชุดพกัอาศยัและมกัจะดึงดูดความสนใจจากผูบ้ริโภคได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง คนในยุค
ปัจจุบนัจะใหค้วามส าคญักบัวตัถุเหนือส่ิงใด เพราะมีความสัมพนัธ์ทางใจระหวา่งคนในสังคมนอ้ยลง
ไป คนจึงให้ความส าคญัทางวตัถุแทน ทั้งน้ี ห้องออกก าลงักายจึงเป็นวตัถุอย่างหน่ึง ท่ีแสดงความ
ความสัมพนัธ์กบัคนในยุคปัจจุบนั ซ่ึงบ่งบอกถึงความทนัสมยั เพราะการท่ีไดอ้าศยัอยู่อาคารชุดพกั
อาศยัท่ีมีห้องออกก าลงักายท่ีมีอุปกรณ์ครบครัน สามารถสร้างความภูมิใจให้กบัตนเอง รู้สึกวา่โดด
เด่นเหนือคนอ่ืน ซ่ึงเป็นความตอ้งการทางจิตใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีฐานะ มีหน้ามีตาในสังคม ซ่ึง
เป็นกลุ่มท่ีใหค้วามส าคญักบัภาพลกัษณ์ท่ีดี  

ร้านสะดวกซ้ืออ านวยความสะดวก 
 ร้านสะดวกซ้ือ หรือ เซเวน่อีเลฟเวน่ ในปัจจุบนั ถือวา่เป็นกิจการร้านคา้สะดวกซ้ือท่ีอ านวย
ความสะดวกแก่ลูกคา้ภายในอาคารชุดพกัอาศยั ซ่ึงร้านสะดวกซ้ือดงักล่าวเปรียบเสมือนระบบทุนนิยม   
ท่ีน าความทนัสมยัมาสู่อาคารชุดพกัอาศยั เน่ืองจากร้านสะดวกซ้ือสะทอ้นใหส้ภาพความเปล่ียนแปลง
ทางเศรษฐกิจ จากเดิมท่ีเคยเป็นสังคมเกษตรกรรมไดเ้ปล่ียนสู่ความเป็นสังคมอุตสาหกรรมท่ีมีการ
จดัแบ่งงานท่ีซบัซอ้นและเกิดกระจายสินคา้อยา่งเป็นระบบ โดยตลาดและร้านคา้ในอดีตสร้างเรียงกนั
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เป็นตึกแบบถาวร ตั้งอยู่ริมตลาดหวัถนนหรือชุมชนส าคญัตามหมู่บา้น แต่ในยุคปัจจุบนัร้านสะดวก
ซ้ือสามารถตั้งอยูใ่นอาคารชุดพกัอาศยั เพื่ออ านวยความสะดวกใหแ้ก่ลูกคา้ 

 
 
 ดงันั้น การเปล่ียนแปลงจากร้านโชห่วยซ่ึงเปรียบเสมือนความลา้หลงั มาเป็นร้านสะดวกซ้ือ  
เซเว่นอีเลฟเว่นเปรียบเสมือนความทันสมัย ก าลังสะท้อนให้เห็นถึงสภาพการเปล่ียนแปลงทาง
เศรษฐกิจสังคมจากสังคมอุตสาหกรรมท่ีระบบการผลิต-เทคโนโลยีเป็นสังคมทุนนิยม ท่ีมีทุนและ
รูปแบบการการบริหารจดัการเขา้มามีบทบาทส าคญั ดงัท่ี สิทธิพนัธ์ พุทธหุน (2542) กล่าวไวว้า่ การ
พฒันาประเทศให้มีความทนัสมยัทางดา้นเศรษฐกิจ เป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจจะไม่จ  ากดัเพียงอย่าง
เดียวหรือสองอยา่ง หากแต่มีความสลบัซบัซ้อนมากข้ึน และมีความช านาญสูง สัดส่วนทุนต่อแรงงาน
เพิ่มข้ึน การเกษตรลดความส าคญัลงเม่ือเทียบกบัการคา้อุตสาหกรรม 

วถิีชีวติคนรุ่นใหม่ 
วิถีชีวิตคนรุ่นใหม่ เป็นกลยุทธ์ท่ีนิยมน ามาใช้ในการโฆษณาของโครงการท่ีมีกลุ่มเป้าหมาย

หลกัเป็นกลุ่มคนหนุ่มสาวรุ่นใหม่อาจมีสถานภาพโสด หรือเพิ่งแต่งงานมีครอบครัวและยงัไม่มีบุตร 
กลุ่มคนรุ่นใหม่น้ีจะมีวิถีชีวิตท่ีทนัสมยั เช่น มีรถยนต์ส่วนตวัเพื่อความสะดวกในการเดินทาง ใช้
คอมพิวเตอร์ในการท างาน ใชโ้ทรศพัทมื์อถือในการติดต่อส่ือสารอยา่งคล่องแคล่ว กลุ่มคนเหล่าน้ีจะ
เป็นลูกคา้ส าคญัของโครงการอาคารชุดพกัอาศยัทั้งกลางใจเมืองหรือบริเวณรอบเมือง เพราะการซ้ือ
ห้องพกัในอาคารชุดพกัอาศยั เท่ากบัซ้ือความสะดวกสบายไม่ว่าจะเป็นเคร่ืองอ านวยความสะดวกต่าง ๆ 
หรือการบริการอยา่งครบวงจร ลว้นแต่เหมาะสมกบัวิถีชีวิตของคนวยัท างานตั้งแต่เชา้ยนัค ่าเป็นอยา่ง
มาก 

ดว้ยเหตุน้ี วถีิชีวติของคนรุ่นใหม่เนน้ดา้นการงาน จึงน ามาใชเ้ป็นจุดขายของโครงการอาคาร
ชุดพกัอาศยั โดยโครงการก็จะใหค้วามหมายของความทนัสมยัน้ีแตกต่างกนัไป 
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 ส าหรับ โฆษณาของโครงการ “อาคารชุดพักอาศัยลุมพินี” ตอ้งการจะส่ือถึงความหมายว่า 
“อาคารชุดพักอาศัย”  ไม่ควรเป็นอุปสรรคต่อการด าเนินชีวิตประจ าวนัของผูอ้ยู่อาศยัด้วยการใช้
ภาพประกอบท่ีแสดงให้เห็นถึง “วิถีชีวิตคนรุ่นใหม่” เ ร่ิมจากบริบทท่ีอยู่ภายในภาพโฆษณา
ประกอบด้วย “คอมพิวเตอร์” บ่งบอกถึงวิถีชีวิตของรุ่นใหม่ท่ีมีการเปล่ียนการใช้ชีวิตจากสังคม
เกษตรกรรมมาสู่สังคมอุตสาหกรรมเป็นการใช้เทคโนโลยีสมยัใหม่ส าหรับวยัท างานท่ีตอ้งอยู่ใน
ส านกังาน “กาแฟ” บ่งบอกถึงการเขา้มาของวฒันธรรมการบริโภคของตะวนัตกเป็นส่วนหน่ึงของ
คนรุ่นใหม่ มิใช่เป็นเพียงการบริโภคเท่านั้น แต่เป็นนัยการสร้างอตัลักษณ์แสดงให้เห็นว่าตนมี
วฒันธรรมท่ีเจริญกา้วหนา้หรือทนัสมยั “หูฟัง” บ่งบอกถึงวิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ท่ีมีความจ าเป็นตอ้ง
ใช้หูฟังเพื่ออรรถประโยชน์ เช่น ฟังเพลง ชมภาพยนตร์ ในเวลาท่ีก าลังเดินทาง ซ่ึงเป็นการ
เปล่ียนแปลงวถีิชีวติของคนในยคุปัจจุบนัท่ีตอ้งใชเ้ทคโนโลยเีขา้มาช่วยในยคุปัจจุบนัน้ี 
 นอกจากน้ี การน าเสนอ “วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่” ยงัมีการน าข้อความโฆษณามาสร้าง
ความหมายท่ีส่ือถึง “คนรุ่นใหม่” เช่น “ชีวิตท่ีตอบสนองความต้องการ” “ใช้ชีวิตท่ีเพียบพร้อม” 
“ตอบสนองไลฟ์สไตล์” ซ่ึงส่ือถึงคนวยัท างาน คนรุ่นใหม่ คนทนัสมยั น ามาเป็นจุดขาย เพื่อเป็น
ตวัแทนกลุ่มเป้าหมายของโครงการสามารถส่ือความหมายไดช้ดัเจน ถือเป็นการน า “ภาวะทันสมัย” 
มาโฆษณาใน “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” 

ครอบครัวขยายสู่ครอบครัวเดี่ยว  
 ในช่วงเวลาหลายสิบปีท่ีผ่านมาได้เกิดการเปล่ียนแปลงทางสังคมทั้งทางประชากร สังคม 
เศรษฐกิจ และเทคโนโลยีเป็นอย่างมาก อนัมีผลมาจากภาวะทนัสมยัไดเ้ร่ิมเขา้มาสู่สังคมไทย ซ่ึง
ส่งผลต่อโครงสร้างครอบครัวไทยเป็นอย่างมาก เน่ืองจากในอดีตคนไทยส่วนใหญ่อยู่กันเป็น
ครอบครัวใหญ่ มีสมาชิกหลายรุ่นอายุ อยูอ่าศยัและท ามาหากินรวมกนัเป็น “ครอบครัวขยาย” ต่อมา
เม่ือมีภาวะทันสมัยหรือความเป็นสมยัใหม่เข้ามามากทั้ งในทางเศรษฐกิจและสังคม จึงเกิดการ
เปล่ียนแปลงท่ีท าให้ครอบครัวเล็กลงมา มีสมาชิกน้อยลง และโครงสร้างครอบครัวเปล่ียนเป็น 
“ครอบครัวเด่ียว” มากข้ึน ดังนั้น ภาพลักษณ์ของอาคารชุดพกัอาศยัจึงเป็นเปรียบเสมือนการ
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เปล่ียนแปลงโครงสร้างครอบครัวท่ีตอ้งการความเป็นอิสระ และเป็นตวัของตวัเอง ซ่ึงสะทอ้นออกมา
จากวถีิชีวติของคนยคุใหม่ท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ืออาคารชุดพกัอาศยัเพื่อให้เกิดความพอใจในรูปแบบท่ี
ตนเองก าหนดได ้
 

 

 โครงสร้างครอบครัวเปล่ียนแปลงจาก “ครอบครัวขยาย” เป็น “ครอบครัวเด่ียว” สอดคลอ้ง
กบัทฤษฎีการเปล่ียนแปลงครอบครัวของ วิลเล่ียม กู้ด (William Goode, 1963) ได้เสนอไวว้่า 
กระบวนการเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจไปสู่การเป็นอุตสาหกรรมจะท าให้ครอบครัวเปล่ียนจาก
รูปแบบ “ครอบครัวขยาย” เป็น “ครอบครัวเด่ียว” เหตุผลก็เพราะเศรษฐกิจแบบอุตสาหกรรมมีพลงั
หลายอย่างท่ีท าให้ครอบครัวขยายเป็นรูปแบบท่ีไม่มีประสิทธิภาพ เน่ืองจากเศรษฐกิจแบบ
อุตสาหกรรมเน้นความคล่องตวัของบุคคล เรียกร้องให้มีความอิสระ และเป็นตวัของตวัเอง นัน่คือ 
“ปัจเจกบุคคล” 

บทสรุป 
 ภาพแทนความทนัสมยัในงานโฆษณา “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” มีวตัถุประสงค ์2 ประการ 
ไดแ้ก่ ประการท่ี 1 ศึกษาโครงสร้างทางภาษาในโฆษณา “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” และประการท่ี 2  
ศึกษาภาพความทนัสมยัในโฆษณา “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” ท่ีน าเสนอผ่านฐานขอ้มูลออนไลน์ 
www.lpn.co.th/คอนโดลุมพินี เท่านั้ น ทั้ งน้ี การศึกษาคร้ังน้ีใช้แนวคิดเร่ือง “สัญญวิทยาและ
กระบวนการสร้างความหมาย” ของเซาซูร์ (Saussure) และโรล็องต ์บาร์ตส์ (Roland Barhes) แนวคิด
เร่ือง “ภาพแทน” ของ สจ๊วต ฮอล (Stuart Hall, 1997) และแนวคิดเร่ือง “ภาวะทนัสมยั” ของ สัญญา 
สัญญาววิฒัน์ (2546) เป็นกรอบแนวคิดในการศึกษา 
 ผลการศึกษาตามวตัถุประสงค์ขอ้ท่ี 1 พบวา่ โครงสร้างทางภาษาในโฆษณา “อาคารชุดพกั
อาศยัลุมพินี” แบ่งออกเป็น 2 องคป์ระกอบ ไดแ้ก่ องค์ประกอบท่ี 1 คือ วัจนภาษา เน่ืองจาก โฆษณา
ดงักล่าวเป็นโฆษณาบนฐานขอ้มูลออนไลน์ จึงมีการก าหนดพื้นท่ีในการจดัวางขอ้มูลท่ีตอ้งค านึงถึง
ขอ้มูลท่ีจ  าแนกเป็นหมวดหมู่ท่ีตอ้งน าเสนอ ไดแ้ก่ หมวดหมู่สารบญั และหมวดหมู่คอนโดลุมพินี ซ่ึง
จ าแนกออกเป็น 2 หมวด หมวดหมู่สารบญั เป็นการเสนอเก่ียวกบัลุมพินี การพฒันาอยา่งย ัง่ยืน ข่าว
ประชาสัมพนัธ์ นักลงทุนสัมพนัธ์ ติดต่อ และสมคัรรับข่าวสาร ซ่ึงเป็นส่ิงจ าเป็นในการน าเสนอ
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เก่ียวกบั “อาคารชุดพกัอาศยัลุมพินี” ส่วนหมวดหมู่คอนโดลุมพินี เป็นการน าเสนอ เก่ียวกบั ช่ือ
โครงการต่าง ๆ ค าขวญั แผนผงัท่ีตั้ งโครงการ ราคา และสิทธิพิเศษ ซ่ึงเป็นแจกแจงรายละเอียด
เก่ียวกบัโครงการต่าง ๆ ในลุมพินี องค์ประกอบท่ี 2 คือ อวัจนภาษา เป็นส่วนท่ีใช้ภาษาสัญลกัษณ์ 
ภาพ ขนาด สี เป็นหลกัในการส่ือความหมายไปยงัผูบ้ริโภค เพื่อให้มีความหมายเขา้ใจตรงกนั ไดแ้ก่ 
ภาพประกอบ สีสันต่าง ๆ เคร่ืองหมายการคา้ และสัญลกัษณ์ ท่ีสร้างจุดเด่นใหก้บัโครงการต่าง ๆ 

ผลการศึกษาตามวตัถุประสงคข์อ้ท่ี 2 พบว่า ภาพแทนความทนัสมยัในงานโฆษณา “อาคาร
ชุดพกัอาศยัลุมพินี” เป็นการประกอบสร้างความหมายผ่านภาษา หรือใช้สัญญะเพื่อส่ือสารอย่างมี
ความหมายโดยผ่านงานโฆษณาดงักล่าว ซ่ึงกล่าวไดว้่า ช่ือโครงการเป็นภาษาอังกฤษ ส่ือให้เห็นถึง
ภาวะทนัสมยัท่ีเน้นกลุ่มเป้าหมายท่ีมีการศึกษาดี มีรสนิยม ให้ความส าคญักบัเร่ืองภาพลกัษณ์ของ
กลุ่มเป้าหมาย สถานท่ีตั้งใกล้แหล่งสาธารณูปโภค ส่ือให้เห็นถึงภาวะทนัสมยัท่ีรายลอ้มโครงการต่าง ๆ 
อนัเป็นแรงจูงใจในการซ้ืออาคารชุดพกัอาศยัดงักล่าว ห้องออกก าลังกายอันทันสมัย ไม่ใช่มีเพียงสระ
วา่ยน ้ าเท่านั้น แต่ตอ้งมีอุปกรณ์อนัทนัสมยัส าหรับคนรุ่นใหม่วยัท างานท่ีไม่มีเวลาไปออกก าลงักาย 
ทางโครงการจึงตอ้งมีพื้นท่ีออกก าลงักายภายในอาคารชุดพกัอาศยั เพื่อทดแทนส่ิงท่ีหายไปในชีวิต
คนรุ่นใหม่ ร้านสะดวกซ้ืออ านวยความสะดวก เพิ่มความสะดวกและเนน้ความทนัสมยัในการจบัจ่าย
ซ้ือส้ินคา้ภายในร้านสะดวกซ้ือท่ีมาพร้อมกบัการรับประทานในเวลาท่ีจ ากดั วิถีชีวิตคนรุ่นใหม่ ส่ือถึง
คนวยัท างาน คนรุ่นใหม่ คนทนัสมยั น ามาเป็นจุดขาย เพื่อเป็นตวัแทนกลุ่มเป้าหมายของโครงการ
ดงักล่าว และครอบครัวขยายสู่ครอบครัวเด่ียว ส่ือถึงการเปล่ียนแปลงโครงสร้างครอบครัวท่ีตอ้งการ
เนน้ความเป็นอิสระ และเป็นปัจเจกบุคคล 
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